
PROGRAMA DE ESTUDIOS: Sistemas de Radio Comercial. 

PROTOCOLO 

Fechas Mes/año  Clave: 1-ET-CI-02 
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Aplicación:   Colegio H. y C. S.    C. y T.  x  C. y H.    
 

 

Plan de estudios del que forma parte: Ingeniería en Sistemas Electrónicos y Telecomunicaciones. 
 

Propósito(s) general(es): Comprender la importancia de la radiodifusión en la vida cotidiana; estudiar y analizar la arquitectura de una estación 

de radiodifusión y de un receptor, o radio, convencional; valorar las alternativas emergentes para los sistemas de radiodifusión. 

 

 

Carácter   Modalidad  Horas de estudio semestral (16 semanas) 
              
Indispensable     Seminario    Taller     Con  Teóricas: 72 Autónomas: Teóricas:36  

                
Optativa

1 
 X   Curso  X  Curso-Taller     docente: Prácticas: 24  Prácticas:24  

                
1 Comunicaciones 
Inalámbricas 

    Laboratorio    Clínica           

                 

 

 

 

Asignaturas previas:  Asignaturas posteriores: 
Comunicaciones analógicas y digitales, electrónica para 
telecomunicaciones, líneas de transmisión, sistemas de 
radiocomunicaciones, propagación y antenas 
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Requerimientos para cursar la asignatura 
Conocimientos: Campos y ondas electromagnéticas en diversos medios, líneas de transmisión y sus parámetros principales, radiación 

electromagnética, antenas y sus parámetros principales, modulación analógica y digital, sistemas electrónicos de 
transmisión y recepción. 

 

Habilidades:  De análisis, síntesis, manejo de equipos de laboratorio y simuladores. 
 

 

 

Perfil deseable del 
profesor: 

Posgrado en telecomunicaciones o área afín.  
 

 

 

 

Academia responsable del programa: 
Ingeniería en Sistemas Electrónicos y de Telecomunicaciones 

 Diseñador (es): 
M. en C. Jaime Pedro Abarca Reyna 
M. en C. José Ernesto Rojas Lima. 
M. en C. José Ignacio Castillo Velázquez. 
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1. INTRODUCCIÓN. 

Es en el año de 1920 cuando se realiza la primera transmisión de radio en los Estados Unidos de Norte América y fue escuchada 

por 1000 personas. Desde entonces la radiodifusión es uno de los medios de comunicación, masiva, más importante. A pesar su 

gran edad, se mantiene vigente y en México se cuenta un número considerable de empresas en este rubro. Desde un punto de vista 

muy específico la radio no ha cambiado, es decir, sigue siendo un sistema de broadcast. Sin embargo, desde los puntos de vista 

tecnológico y de contenido de programas, ha evolucionado. Han surgido alternativas a la radio convencional: la radio por internet y la 

radio satelital. El Ingeniero en Telecomunicaciones requiere los conocimientos sobre sistemas de radiodifusión para satisfacer las 

demandas de los sistemas actuales. En este sentido, es fundamental que el egresado tenga los conocimientos referentes a los 

sistemas de radiodifusión. 

2. PROPÓSITO GENERAL DEL CURSO. 

Comprender la importancia de la radiodifusión en la vida cotidiana; estudiar y analizar la arquitectura de una estación de 

radiodifusión y de un receptor, o radio, convencional; valorar las alternativas emergentes para los sistemas de radiodifusión. 

3. CONTENIDOS ORGANIZADOS.  

UNIDAD 1 Introducción. 
 

Propósito: Conocer la historia de la radiodifusión, así como las diferentes organismos de regulación y estudiar la naturaleza 

de la voz. 

Sesiones, hora programadas: 10 sesiones, 15 horas 
 

1.1. Historia de la radio. 

1.2. Bandas de frecuencia y organizaciones de regulación. 

1.3. Normas para establecer y operar una estación de radio. 

1.4. Naturaleza de la voz. 

UNIDAD 2 Modulación. 
 

Propósito: Analizar los diferentes esquemas de modulación empleados en la radiodifusión. Establecer una comparación 

entre las ventajas y desventajas que presentan estos esquemas. 

Sesiones, hora programadas: 16 sesiones, 24 horas 

2.1. Teoría de Fourier. 
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     2.1.1. Teorema de modulación. 

2.2. Razones para modular. 

2.3. Modulación en amplitud. 

2.4. Modulación angular. 

2.5. Modulaciones digitales. 

 

UNIDAD 3 Sistemas de transmisión. 
 

Propósito: Investigar la arquitectura y funcionamiento de una estación de radio comercial. Realizar un análisis de las 

estaciones de radiodifusión que operan en el Distrito Federal. 

Sesiones, hora programadas: 16 sesiones, 24 horas 

3.1. La estación de radio. 

 3.1.1. Estructura. 

 3.1.2. Equipos de transmisión. 

 3.1.3. La cabina de radio. 

3.2. Estaciones en AM. 

3.3. Estaciones de FM. 

3.4. Caso de estudio. 

UNIDAD 4 El receptor. 
 

Propósito: Estudiar la estructura de los receptores convencionales y evaluar las ventajas y desventajas de los receptores de 

AM y FM. 

Sesiones, hora programadas: 16 sesiones, 24 horas 

4.1. Historia de aparato radiofónico. 

 4.1.1. El radio de galena. 

 4.1.2. Evolución. 

4.3. Receptor de AM. 

4.4. Receptor de FM. 

 

UNIDAD 5 La radio alternativa. 
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Propósito: Conocer las alternativas emergentes a la radio convencional. 

Sesiones, hora programadas: 6 sesiones, 9 horas 

5.1. Radio satelital. 

5.2. Radio por internet. 

5.3. DAB. 

 

4. METODOLOGÍA PARA EL CURSO 

Curso teórico y práctico: La materia se impartirá por medio de clases teóricas y asesorías. Los temas se acompañaran de 

prácticas de laboratorio. En las horas autónomas de estudio, el estudiante solucionará problemas teóricos que se plantearán en 

clase. 

5. EVALUACIONES 
Diagnóstica. Es útil para conocer si el estudiante posee las habilidades y conocimientos previos indispensables para cursar la 

asignatura con posibilidades de éxito. Los temas considerados en la evaluación corresponden a las asignaturas previas a este curso, 

a saber: Comunicaciones analógicas y digitales, electrónica para telecomunicaciones, líneas de transmisión,sistemas de 

radiocomunicaciones y propagación y antenas. 

Formativa. Se sugiere desarrollar una evaluación por cada unidad vista, con la finalidad de retroalimentar al estudiante de manera 

oportuna respecto a sus avances y/o rezagos. 

Para la certificación. Se proponen dos modalidades para la certificación. La primera modalidad consiste en la integración de un 
portafolio, la segunda modalidad consiste en un examen escrito y un proyecto con una exposición oral y su respectivo reporte 
escrito. 
 

Indicadores 

 Conoce la historia de la radiodifusión. 

 Sabe de los organismos que regulan la radiodifusión. 

 Entiende la naturaleza de la voz. 

 Entiende los diferentes esquemas de modulación empleados en los sistemas de radiodifusión. 

 Conoce la estructura de una estación de radio comercial. 
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 Sabe cómo están distribuidas las estaciones de radio en el Distrito Federal. 

 Conoce la estructura de un receptor de radio comercial. 

 Comprende las ventajas y desventajas de los sistemas comerciales de AM y FM. 

 Conoce las alternativas a la radiodifusión convencional. 
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7. OTROS RECURSOS 

[1] Artículos de actualidad. 

[2] Discusiones grupales. 

 

 


