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Propósito(s) general(es) :  1. Que el/la estudiante conozca la importancia de la Sociología de la Cultura y el 
Arte, y su vínculo con el poder y la ideología, como sustento de los productos culturales y artísticos, como 
parte de la complejidad sociológica; 2. Que el/la estudiante conozca las categorías teóricas y metodológicas 
derivadas de la Sociología de la Cultura y el Arte, como escenario de la construcción social de la realidad y 
socialización del capital simbólico; 3. Que el/la estudiante cuente con los conocimientos suficientes 
derivados de esta materia, para poder elaborar una investigación aplicando los conocimientos abordados en 
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cultura y el arte y Estética, Lenguajes Artísticos en el 
México Contemporáneo, Filosofía de la Cultura y el Arte. 
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cultural; además de que es necesario que tenga nociones del método científico, del registro 
etnográfico, para analizar las distintas expresiones socioculturales y artísticas que se 
expondrán dentro de los contenidos temáticos y que hacen referencia a aspectos locales, 
regionales, estatales, nacionales e inclusive, mundiales.  
El alumno debe tener como conocimientos previos, nociones sobre los distintos periodos 
históricos del país, incluyendo la historia reciente, nociones de economía, (inclusive, es 
deseable que tenga nociones de economía política), así como aspectos socioculturales (esto 
se sustenta en el conocimiento adquirido en las materias básicas del bachillerato), así como 
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en particular, de Antropología de la Cultura y el Arte, de Filosofía de la Cultura y el Arte. 
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incipiente análisis, reflexión y discusión de las temáticas antes citadas. 
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PROGRAMA DE ESTUDIO 

 
I.  PLANEACIÓN GENERAL 
 
1. Propósitos Generales del curso 

1. Que el/la estudiante conozca la importancia de la Sociología de la Cultura y el Arte, y su vínculo con el poder 
y la ideología, como sustento de los productos culturales y artísticos, como parte de la complejidad sociológica. 

2. Que el/la estudiante conozca las categorías teóricas y metodológicas derivadas de la Sociología de la 
Cultura y el Arte, como escenario de la construcción social de la realidad y socialización del capital simbólico. 

3. Que el/la estudiante cuente con los conocimientos suficientes derivados de esta materia, para poder elaborar 
una investigación aplicando los conocimientos abordados en el curso, con relación con los órdenes político, 
económico, social, cultural e ideológico. 
 
2. Introducción 
 
La sociología hace referencia a la búsqueda del entendimiento o explicación de la sociedad. 
Un aspecto inherente a la sociología, es la relación que tiene con el poder. El punto principal 
por lo tanto, hace referencia a la búsqueda de un mundo que no esté dominado por la 
explotación y la injusticia. Las características de la sociedad por consiguiente, permiten 
observar, un mundo de injusticia, de contrastes, de la polarización entre la riqueza y la 
pobreza, un mundo con constantes conflictos bélicos, así como el desarrollo de nuevas 
relaciones derivadas de la globalización y de la conformación de nuevos emporios 
trasnacionales. 
 
Este panorama nos brinda una perspectiva de un mundo en el cual códigos de conducta y 
de referentes sociales anteriormente rechazados, hoy en día se van aceptando e inclusive 
tolerando, algunos de ellos con fuertes cargas de violencia implícita o simbólica.  
 
Por consiguiente, se hace necesario resaltar los elementos que identifican o reafirman a los 
distintos grupos que constituyen la sociedad; pero de igual manera, es necesario destacar 
aquellos que le afectan, los que les afectan o alteran en sus formas de organización 
preestablecidas, y que se traducen en formas culturales impuestas, enajenadas o 
expropiadas; en ese sentido, derivado de las prácticas del capitalismo y la globalización, las 
experiencias negativas son múltiples en distintos sectores de la sociedad: aumento del costo 
de los bienes de consumo cultural y artístico, privatización de espacios para la difusión de la 
cultura, restricciones a determinados productos culturales y artísticos, etcétera.  
 
Otro aspecto que la misma sociología brinda, es la posibilidad de desarrollar la crítica como 
una experiencia objetivada de nuestra subjetividad, es decir, se busca que con la crítica se 
recupere la fuerza y potencialidad de la subjetividad humana; esta acción nos llevaría a 
poder ubicar la relación entre crítica y transformación social, por lo cual el referente 



inmediato estaría vinculado con las relaciones de poder, lo cual, desde el punto de vista 
capitalista, nos brinda una perspectiva que hace referencia a la apropiación, al control, a la 
imposición sobre los otros; y cuando esto se traslada a las prácticas culturales y artísticas, la 
reflexión se hace necesaria. 
 
Con este panorama, el punto de reflexión sobre la sociología de la cultura y el arte, implica 
observar el desarrollo de las distintas construcciones político-ideológicas, esto significa que 
las instituciones, los bienes y productos culturales, estarán cargados de sentido, es decir, 
etiquetados y clasificados política, cultural e ideológicamente. 
 
Desde la misma mirada sociológica, debemos cuestionarnos la posición política que cada 
uno de nosotros tenemos para abordar la posición que como sujetos tenemos ante las 
expresiones culturales y artísticas. La pregunta por consiguiente, implica la reflexión acerca 
de cómo la sociología puede ayudar a cambiar las situaciones de inequidad e injusticia para 
democratizar el acceso a la cultura y al arte. 
 
El asunto cobra relevancia, sobre todo cuando observamos las inequidades que los mismos 
datos oficiales muestran con respecto a las prácticas culturales; el acceso a prácticas 
culturales elitistas y restringidas, las que contrastan con las producidas por las industrias 
culturales privadas y las difundidas por el Estado; esta situación contrasta con el desarrollo 
de prácticas socioculturales y artísticas producidas por la misma sociedad, ya sea a través 
de organizaciones no gubernamentales, de asociaciones civiles e inclusive, en 
organizaciones clandestinas o semiclandestinas (como sería el caso de los graffiteros).  
 
Determinadas actitudes de distintos sectores, quedan evidenciadas cuando se observa la 
presencia del neoliberalismo, ubicado como una corriente ideológica, económica y cultural, 
que queda reflejado en los cambios en la forma de ver las políticas patrimonialistas, no sólo 
en la preservación, sino en la conservación y administración, en la forma como se 
administra, así como en la conformación de nuevos dispositivos institucionales que 
fortalecen los intereses de empresas y corporativos, no de la población.  
 
Las estructuras económicas, políticas y culturales, influyen y repercuten en la sociedad, lo 
relevante, es preguntarnos, ¿cómo se expresan esos matices?, ¿cómo incide lo económico 
y lo político en la conformación de los proyectos culturales y artísticos?, ¿en qué medida es 
necesario matizar las características de los productos culturales y artísticos dirigidos a 
distintos sectores sociales, sobre todo considerando los distintos elementos de identidad y 
diferencia (condiciones de género, etáreos, etnia, clase), considerando además la incidencia 
de las culturas locales, estatales, regionales, nacionales, e inclusive, en los nuevos modelos, 
en la conformación de otros “macrosectores”: “la población afromestiza”, “los latinos”, “los 
asiáticos”; etcétera. En este caso, se observará que este curso se vincula con el de 
Socialización y Proyección de la Cultura y el Arte, observando la importancia de la 
ciudadanía, qué, como sujetos políticos, presentan una amplia gama de posiciones y 
situaciones ante las acciones de poder generadas por el Estado y las empresas 
trasnacionales. 
 
3. Justificación 
 
Este tercer curso es parte del Eje de Humanidades en la Cultura y el Arte impartido en el 
ciclo superior. De este eje, se han impartido de manera secuencial en cuarto semestre, 
Antropología de la Cultura y el Arte; en quinto semestre, Filosofía de la Cultura y el Arte. 
Esta materia forma parte del Plan de Estudios de la Licenciatura en Arte y Patrimonio 
Cultural. Todas estas materias tienen el carácter de indispensable. 



 
Sociología de la Cultura y el Arte, se encuentra en relación y continuidad con los temas 
abordados tanto en Antropología de la Cultura y el Arte, como con Filosofía de la Cultura y el 
Arte, de manera específica con los contenidos relativos a los aspectos sociales de la cultura 
y el arte, se busca explorar los procesos de consumo, circulación y reproducción de los 
productos culturales y artísticos con base a una realidad pluricultural y pluriétnica.  
 
Como referente social, también implica la conformación de discursos histórico-políticos, que 
permitan observar, distinguir y vincular los elementos derivados de las corrientes culturales 
tradicionales, las vanguardistas, la incidencia de las industrias culturales, así como los 
nichos sociales en que se desarrollan las producciones artísticas y culturales emergentes, lo 
que implica considerar por consiguiente, el uso diferenciado de categorías sociales, de 
experiencias socioculturales y estéticas, del análisis de problemas contemporáneos de la 
cultura y el arte, de la situación del individuo (ser social) y de la comunidad (sociedad). Esos 
contenidos aportan algunos elementos conceptuales y descriptivos sobre lo que en el 
presente curso se abordará. Si bien, no hay una seriación entre estos cursos, si hay una 
relación metodológica de especial interés que habrá que considerar. 
 
Además, se retoma la experiencia de los semestres anteriores y del vínculo de este eje en el 
plano horizontal, vertical y transversal planteado por la misma Academia de Arte y 
Patrimonio Cultural con respecto a los ejes de Humanidades en la Cultura y el Arte, en el eje 
de Patrimonio Cultural, en el eje Estética-Comunicación y en el eje de Producción Artística.   
 
Sociología de la Cultura y el Arte tiene relación con los subsiguientes cursos de este eje. 
Cabe mencionar que los contenidos teóricos y metodológicos de la materia, servirán como 
sustento para el complemento formativo del alumno con respecto a los cursos de séptimo y 
octavo semestre: psicología de la cultura y el arte y seminario de investigación, 
respectivamente. Cabe señalar que este curso tiene estrecha relación con el desarrollado en 
el eje de estética-comunicación: “socialización de la cultura y el arte”, así como con la del eje 
de patrimonio cultural: Análisis de las Industrias Culturales. 
 
El curso destaca la importancia de la sociología de la cultura y el arte, y su vínculo con 
aspectos históricos e ideológicos. El paradigma se centra en ubicar la importancia del 
individuo y su relación con el poder y la conformación de un discurso político-ideológico que 
incida en la producción y reproducción de productos culturales, como parte de las prácticas y 
reproducciones sociales. De manera específica, nos interesa observar la incidencia del 
capitalismo, del neoliberalismo y en particular de la globalización en las formas culturales y 
artísticas, así como la respuesta de distintos actores sociales al respecto.  
 
4. Metodología general 
 
La metodología general del curso será la del trabajo grupal bajo la conducción y 
asesoramiento del docente. Se trabajará a partir de lecturas obligatorias específicas —a 
través del trabajo de los estudiantes fuera del aula— y se buscará la comprensión de las 
mismas a partir de la elaboración de preguntas claves por parte de la/el profesor(a) y que 
cada estudiante deberá contestar. El interés de esta dinámica es buscar los puntos más 
importantes en cada autor sobre la temática del curso, de cada unidad y de cada subtema. 
Se manejará la reflexión a partir de las dudas planteadas por los/las estudiantes y por el 
docente, en virtud de que se vaya construyendo un ejercicio de análisis.  
 

En cada sesión, la/el docente aportará comentarios relativos al tema del día y que se 
añadirá como información o conocimientos anexos a las lecturas obligatorias. Además, se 



pondrá en práctica el ejercicio analítico y crítico en los trabajos extra-aula que a lo largo del 
semestre se irán desarrollando y que serán, básicamente, asistencia a eventos artísticos, 
culturales o sociales específicos, con la finalidad de que los/las estudiantes tengan una 
relación más directa con los distintos mecanismos que existen respecto a la sociología de la 
cultura y el arte 

Técnicamente, varias de las sesiones tendrán un soporte visual, ya sea con 
presentaciones en power point, diapositivas o con videos que se proyectarán en el aula y 
que harán alusión a temas puntuales. 
 
5. Evaluación diagnóstica 
Se aplicará durante la primera sesión del curso, con base en los siguientes criterios: 

a. Identificar los principales preceptos que tendrán que ver con los conceptos y 
categorías sociológicas. 

b. Identificar los distintos momentos y mecanismos derivados de la relación entre los 
individuos y el poder y la ideología, como sustento de los productos culturales y 
artísticos. 

c. Reconocer algunas especificidades del estado que guardan las relaciones entre 
los individuos y la incidencia del capitalismo, del neoliberalismo, de la 
globalización, con respecto a la cultura y las artes. 

 
6. Evaluaciones formativas 
Durante el desarrollo del curso se estimulará a que los/las estudiantes participen con 
comentarios o preguntas a partir de los contenidos propuestos en el programa del curso, de 
los que tienen conocimiento desde el inicio del mismo, y del trabajo de cada día de clases. 
Asimismo, al término de cada unidad se practicará una evaluación que buscará verificar si 
los conocimientos fundamentales han sido adquiridos, ya sea mediante un pequeño 
cuestionario con preguntas específicas y/o generales, o con exposiciones individuales o en 
equipo, que se irán programando a lo largo del semestre. 
 
7. Evaluación para certificación 
El interés en desarrollar esta evaluación es la de verificar los conocimientos indispensables 
para certificar el curso. Los criterios de evaluación para la certificación de la materia serán 
los siguientes: 

a. Reconocer y argumentar la importancia de la objetividad y la subjetividad en la 
sociología de la cultura y las artes, en particular, para cuestionar la inequidad e 
injusticia al acceso cultural y artístico en la sociedad. 

b. Reconocer y argumentar la importancia de la sociología como herramienta 
hermenéutica que le permita discernir acerca de la importancia de las relaciones 
derivadas del capitalismo, el neoliberalismo y la globalización, con respecto a la 
cultura y las artes.  

c. Identificar las características principales de los distintos tipos de expresiones 
culturales: cultura impuesta, enajenada, expropiada o autónoma.  

d. Ser capaz de elaborar una investigación que aborde el desarrollo de nuevas 
situaciones emergentes alrededor de la cultura y el arte, observando la participación 
del homo politicus. 

e. En la investigación realizada, demostrar comprensión de conceptos básicos 
relacionados con las propuestas teóricas expuestas y contenidas en el curso de 
Sociología de la Cultura y el Arte. 

 
  
8. Ejes transversales 
 



Nos interesa en este curso, que las/los estudiantes tengan los conocimientos necesarios 
para ubicar la importancia de la sociología como teoría social, así como de sus principales 
líneas de análisis que inciden en el campo cultural y artístico. En este sentido, la materia 
ubica en un contexto sociohistórico, el vínculo entre arte y cultura el cual es atravesado por 
los ejes “ideología” y “poder”, inherentes a cada sociedad, lo que es complementado por las 
otras materias del sexto semestre: la de proyectos culturales, la de socialización de la cultura 
y el arte, así como el análisis de las industrias culturales.  Todo esto estará enmarcado en la 
conformación de un conjunto de interrogantes derivadas del desarrollo de trabajo del curso. 
 
 
9. Recursos didácticos 
Pizarrón, televisión, reproductor de video, reproductor de DVD, computadora, cañón, 
proyector de acetatos, proyector de diapositivas, prácticas de campo. 
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1. Contenidos y propósitos específicos 
 
Unidad I.  El arte/cultura como producción social  
 

1.1 Principales corrientes teóricas de la sociología, enfocadas a lo 
simbólico-cultural 

 
1.1.1  La cultura primitiva de Edgard B. Tylor. El contexto 
evolucionista. 
1.1.2  El historicismo alemán. Franz Boas. 
1.1.3 Antropología Cultural Norteamericana: Margaret Mead, Ruth 
Benedit, Ralph Linton, Melvilla J. Herkovists 
1.1.4  La interpretación de las culturas de Clifford Geerz, el inicio de la 
fase simbólica. 
1.1.5  Los estudios culturales (el “giro cultural”) 

 
 

1.2 Distinguir la vinculación que el campo del arte/cultura guarda 
respecto a las relaciones de poder existentes en la sociedad  

 
1.1.2 El símbolo, lo simbólico. Las representaciones 
1.1.3 Los códigos sociales, la apropiación de sentido. 
1.1.4 La hegemonía, la jerarquía, la marginalidad y exclusión de 
manifestaciones culturales. 

 
Propósitos específicos:  
1. Identificar al arte/cultura, como un proceso de producción social; Identificar el mapa 
de las principales corrientes de la teoría social que han abordado el campo de lo 
cultural/simbólico; 3. Reconocer las principales líneas de análisis que sobre el arte se 
generan desde la teoría social. 
 
Bibliografía obligatoria para estudiantes y docentes: 
  
• Boivin, Mauricio, et al. Constructores de otredad. Una introducción a la Antropología 

Social y Cultural, Buenos Aires, Editorial Antropofagia, 2004. pp. 7-13. 
• Cazanueve, Jean, et. Al. Guía del Estudiante de Sociología. Barcelona, Península, 1974, 

p. 124-127. 
• Giménez, Gilberto. , “La importancia estratégica de los estudios culturales en el campo 

de las ciencias sociales, en Rossana Reguillo Cruz  y Raúl Fuentes Navarro 
(Coordinadores), Pensar las Ciencias Sociales hoy. Reflexiones desde la cultura, 
Guadalajara, ITESO, 1999, 71-96 

• --------------------------. La concepción simbólica de la cultura. Documento Inédito. s/l, s/e, 
s/a. 

• Heinich, Nathalie, Lo que el arte aporta a la sociología, México, CONACULTA, 2001 
(1998) 



 
Bibliografía sólo para docentes: 
• Bordieu, Pierre: El oficio del sociólogo. México, Siglo XXI Editores, 2003 (1980). 
• Durkheim, Emile. Las reglas del método sociológico. Buenos Aires, Editorial La Pleyade, 

1978, pp. 27-39. 
• Furio, Vicenc. Sociología del arte. Madrid. Cátedra, 2000. 
• Gombrich, Ernst Hans, Los usos de las imágenes: estudios sobre la función social del 

arte y la comunicación visual,  México,  FCE, 2003  
• Gramsci, Antonio: "Antología". Sel. y tr. Manuel Sacristán. México, Siglo XXI, Editores, 

1981. 
• Holloway, John. Sociólogo: ¿crítico y transformador social?. En: Figueroa, Carlos (ed.) 

Bajo el Volcán, Revista de Ciencias Sociales. Posgrado de Sociología.  Puebla,  
Benemérita Universidad Autónoma de Puebla. Año 4, Número 4, 2004; pp. 117-128.  

 
UNIDAD II. La relación arte/cultura, ideología y poder 
 

2. Relación arte/cultura, ideología y poder  
2.1 Vínculo cultura/ arte y relaciones de poder. 

2.1.1. Democracia y poder: cultura y arte 
2.1.2 Ni son todos los que están, ni están todos los que son: el 
pluralismo en la cultura y el arte. 
2.1.3. El conflicto dialéctico entre arte y poder; entre cultura y 
uniformidad hegemónica cultural 

 
2.2 Caracterización de algunos de los dispositivos ideológico-simbólicos, 
materiales e institucionales que  “atraviesan” el campo del arte/cultura 

2.2.1. El arte y la cultura como productos de la sociedad.  
2.2.2 El ámbito privado (el quehacer del artista) y el ámbito público 
(lo social y lo político): las relaciones de producción. 
2.2.3. La conformación de los aparatos ideológicos y el desarrollo 
de la cultura y el arte. 
2.2.4. Alternativas a la mediatización ideológica. 

 
Propósitos específicos:  
1. Resaltar la relación entre arte-cultura, ideología y poder; 2. distinguir el vínculo que 
el campo del arte/cultura tiene con respecto a las relaciones de poder existentes en la 
sociedad; 3. Caracterizar algunos de los dispositivos ideológicos-simbólicos, 
materiales e institucionales que “atraviesan” el campo del arte/cultura. 
 
Bibliografía obligatoria para estudiantes y docentes: 
 
 
• Acha, Juan. Arte y sociedad latinoamericana: sistema de producción. México, FCE, 1979. 
• Berger, Peter, Thomas Luckman. La construcción social de la realidad. Argentina, 

Amorrortu, 1982. 
• Bonfil Batalla, Guillermo. “México Profundo. Una civilización negada”, México, Editorial 

Grijalbo- CONACULTA, 1990, 250 pp. (Colección Los Noventa, No. 1) 
• Bordieu, Pierre. Sociología y Cultura, México,  Grijalbo,  2003. 
• Colombres, Adolfo (Comp.) “La Cultura Popular”. México, Premiá Editora, 1983, 145 pp. 

(Colección La Red de Jonas.) 
• Duvignaud, Jean. “Sociología del arte”. Barcelona. Península, 1988. 
• Foucault, Michel, La arqueología del saber, México, Siglo XXI, 1999 



• Furio, Vicenc. Sociología del arte. Madrid. Cátedra, 2000. 
• García Canclini, Nestor (Comp.): “Las culturas populares en el capitalismo”. México, 

Nueva Imagen, 1982.  
• Geertz, Clifford: “La interpretación de las culturas”, México, GEDISA, 1987. 
• Giménez, Gilberto. “La importancia estratégica de los estudios culturales en el campo de 

las ciencias sociales, en Rossana Reguillo Cruz  y Raúl Fuentes Navarro 
(Coordinadores), Pensar las Ciencias Sociales hoy. Reflexiones desde la cultura, 
Guadalajara, ITESO, 1999, 71-96 

• Gramsci, Antonio: "Antología". Sel. y tr. Manuel Sacristán. México, Siglo XXI, Editores, 
1981. 

• Marcus, Greil, Rastros de Carmín. Una historia secreta del siglo XX, Barcelona, Madrid, 
1999 (1989) 

• Monsiváis, Carlos, “Notas sobre la cultura mexicana en el siglo XX” ,en Historia general 
de México,  México, El Colegio de México, 2003 

• Nivón, Eduardo, Cultura urbana y movimientos sociales, México, UAM-I/CONACULTA, 
1998 

• Thompson,  John B, Ideología y cultura moderna,  México, UAM-Xochimilco, 1993 
 
Bibliografía sólo para docentes: 
 
• Barth, Frederik (comp.): "Los grupos étnicos y sus fronteras". México, Fondo de Cultura 

Económica, 1976, 204 pp. 
• Boivin, Mauricio, et al. Constructores de otredad. Una introducción a la Antropología 

Social y Cultural, Buenos Aires, Editorial Antropofagia, 2004.  
• Cazanueve, Jean, et. Al. Guía del Estudiante de Sociología. Barcelona, Península, 1974. 
• Hebdige, Dick, “”From culture to hegemony” en Subculture. The meaning of style, 

Londres, Routledge, 1995, pp. 5-19   (1979) 
• Heinich, Nathalie, Lo que el arte aporta a la sociología, México, CONACULTA, 2001 

(1998) 
• Holloway, John. Sociólogo: ¿crítico y transformador social?. En: Figueroa, Carlos (ed.) 

Bajo el Volcán, Revista de Ciencias Sociales. Posgrado de Sociología.  Puebla,  
Benemérita Universidad Autónoma de Puebla. Año 4, Número 4, 2004; pp. 117-128..  

• Lipovetsky, G. La era del vacío. Barcelona, Anagrama, 1986. 
• Lombardi Sartriani, Luigi M.: "Apropiación y destrucción de la cultura de las clases 

subalternas". México, Editorial Nueva Imagen, 1978. 
• Meillassioux, Claude, Mujeres, graneros y capitales. Economía doméstica y capitalismo,. 

México, Siglo XXI, 1977, 235 pp. 
 
Unidad III.  La base socioestructural política-económica de la cultura y el arte. 
 

3.1 Producción y reproducción de la cultura y el arte.  
3.1.1 La administración cultural: “Nudos institucionales poderosos”: 
Estado, Iglesias. 
3.1.2 Corporaciones, Mass Media 
3.1.3 Sectorización de la cultura y el arte 
3.1.4 Culturas minoritarias, étnicas, marginales o emergentes: culturas 
urbanas, juveniles, los estudios de género. Expresiones culturales y 
artísticas. 

 
3.2 Perspectivas y proyectos del campo del arte/cultura en la sociedad actual.  

3.2.1 Transversalidad sociocultural contemporánea. 



3.2.2 La posmodernidad, la cultura popular, las culturas étnicas, obreras y 
campesinas en tiempos de la globalización. 

 
3.3 La función social del arte y la cultura: perspectivas en el terreno de lo social 

3.3.1 La universalización de la cultura. 
3.3.2 La abolición de las diferencias y el panorama neoliberal de la cultura 
y el arte. 
3.3.3 La universalización de la cultura: entre la abolición de las diferencias 
y el panorama neoliberal de la cultura y el arte  

 
 
Propósitos específicos:  
 
1. Ubicar El  actual  andamiaje socioestructural (político-económico) del arte/cultura; 
2. Reflexionar en torno a los procesos socioestructurales que  en la actualidad  
determinan la (re)producción del campo del arte/cultura; 3. Identificar algunas de las 
diferentes perspectivas/proyectos bajo los cuales se concibe y materializa el campo 
del arte/cultura en la sociedad actual; 4. Reflexionar sobre la función social del 
arte/cultura y su perspectiva para transformar o conservar el terreno de lo social. 
 
Bibliografía obligatoria para estudiantes y docentes: 
 
 
• Appleby, Joyce, “Posmodernismo y crisis de la modernidad” en Joyce Appleby, et. al. La 

verdad sobre la historia, Barcelona, Buenos Aires, México, Santiago de Chile, Editorial 
Andrés Bello, 1998, pp. 188-224 

• Arizpe, Lourdes. Los retos culturales de México. México, Miguel Ángel Porrúa Editor- 
CRIM, 2004. 

• Denson, Roger, “Un perpetuo regreso al inicio. El nomadismo en la recepción crítica del 
arte” en  Benjamín Arditi (editor), El reverso de la diferencia. Identidad y política, Caracas, 
Nueva Sociedad, 2000, pp. 47-54 

• Encuesta Nacional de Prácticas y Consumo Culturales,  Consejo Nacional para la Cultura 
y las Artes, México, 2004 

• García Canclini, Néstor, “Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la 
globalización”. México, Grijalbo, 1995. 

• Gaytán Santiago, Pablo, “Capitalismo y Cinismo (contra)cultural” en Apartheid social en 
la ciudad de la esperanza cero,  México, Interneta/Glocal, Colección Autonomía 
Metropolitana, 2004, pp.83-101 

• Rosales Ayala, Héctor (Coordinador), Cultura, Sociedad Civil y Proyectos Culturales en 
México, México, CONACULTA, CRIM-UNAM, 1994. 

• Valenzuela, José Manuel (Coordinador), Los estudios culturales en México,  México, 
CONACULTA-FCE, 2003 

• Valcárcel, Amelia. “Ética para un mundo global. Una apuesta por el humanismo frente al 
fanatismo”. Madrid, Colección Temas de Hoy, 2002, 262 pp. 

 
Bibliografía sólo para docentes: 
 
 
• Bonfil Batalla, Guillermo. “México Profundo. Una civilización negada”, México, Editorial 

Grijalbo- CONACULTA, 1990, 250 pp. (Colección Los Noventa, No. 1) 
• Boivin, Mauricio, et al. Constructores de otredad. Una introducción a la Antropología 

Social y Cultural, Buenos Aires, Editorial Antropofagia, 2004. Geertz, Clifford. “Los usos 



de la diversidad”, Barcelona, Paidós, 1996, pags. 37-127. 
• Hebdige, Dick, “”From culture to hegemony” en Subculture. The meaning of style, 

Londres, Routledge, 1995, pp. 5-19   (1979) 
• Nivón, Eduardo, Cultura urbana y movimientos sociales, México, UAM-I/CONACULTA, 

1998 
• Piccini, Mabel, Ana Rosas Mantecón, Graciela Schmilchuk (Coordinadoras), Recepción 

artística y consumo cultural, México  CONACULTA, Casa Juan Pablos, 2000 
• Rosas Mantecón, Ana María, “Los estudios sobre consumo cultural en México”, ponencia 

presentada en la III Reunión del Grupo de Trabajo “Cultura y Poder” del CLACSO. 
Caracas, noviembre-diciembre del 2001, disponible en 
http://168.96.200.17/ar/libros/cultura/mantecon.doc 

 

http://168.96.200.17/ar/libros/cultura/mantecon.doc
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