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Fecha de elaboración 
Mes /año 
Agosto 2005 

 Clave  

Fecha de aprobación 
Mes /año 
 

 Nivel Lic. (  X  ). Mtría. (   ) Doc.(     
) 

Fecha de aplicación 
Mes /año 
Septiembre 
2005-II 

 Ciclo Int. (    )  Bas. ( ) Sup.  ( X) 

 

Nombre del curso: ESTUDIOS CULTURALES 
EN COMUNICACIÓN 

Semestre: sexto del Ciclo Superior 

Colegio: Ciencias Sociales y Humanidades Plan de estudios del que forma parte: Licenciatura en Comunicación y Cultura 

Propósito general:  
Introducir a los estudiantes en los desarrollos conceptuales y debates sobre la cultura en el marco de la tradición de los estudios 
de comunicación en la Escuela de Birmingham y en la academia latinoamericana y mexicana. 

Seriación: 
           si (  )  no (X ) 

Asignatur
as 

Previas: Análisis Cultural, Ensayismo y Región Latinoamericana, y Estudios Poscoloniales y 
Subalternos. 

Posteriores: Crítica a la Ilustración y Cultura y Poder 

 

Modalidad Horas de estudio  

Seminario     (     )   Taller   (   ) 
Curso           (  x  ) 
Laboratorio   (     )   Clínica (     ) 

Con docente 
Teóricas 

3 horas a la 
semana Autónomas 

Teóricas 
3 horas a la semana 

Prácticas  Prácticas  

 

Requerimientos para cursar la  asignatura  

Conocimientos:  
Nociones elementales de análisis cultural.  
Identificación de los problemas básicos para el estudio de la comunicación y la cultura en sus distintos niveles.  

Habilidades: 
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 Lecto-escritura y capacidad de reflexión crítica. 

 Poder identificar las principales ideas en los textos 

 Estar familiarizado con la lectura, análisis y uso de textos universitarios. 

  

Perfil deseable  del profesor:  

Licenciado en Ciencias de la Comunicación o Ciencias Sociales afines como la Sociología, la Antropología o la Psicología Social, 
con conocimiento de los Estudios Culturales.  

Academia responsable del programa: Academia de Comunicación y Cultura 

 
 
 

Elaborado por: Cristina Gómez, Gabriel Medina y Javier Alvarado. 
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ESTUDIOS CULTURALES EN COMUNICACIÓN 
 

6º semestre de Ciclo Superior 
Licenciatura en Comunicación y Cultura (Eje Cultura) 

 
1. Marco referencial 
 
La licenciatura en Comunicación y Cultura propone la formación de un profesional sensible a las manifestaciones 
socioculturales del proceso histórico en el que se inserta y desarrolla su acción profesional. Para ello, el estudiante 
requiere el manejo de habilidades y conocimientos que le permitan  intervenir en las situaciones concretas de su espacio 
social inmediato y en el de los mass media, ámbitos pertenecientes a su propio campo de acción profesional. En otros 
términos, el egresado de la licenciatura debe contar con una formación en los dispositivos conceptuales y metodológicos 
para interpretar las realidades y generar estrategias de mediación que contribuyan a un mejor conocimiento y 
comprensión de los sujetos sociales (individuales y colectivos), así como de los procesos socioculturales y políticos que 
estos comportan.  
 
Los Estudios culturales surgen en Inglaterra, en 1964 se crea el Centro para los Estudios de las Culturas 
Contemporáneas en la Universidad de Birmingham, posteriormente se desarrollan en Estados Unidos y en América 
Latina.  Desde sus inicios, los Estudios culturales se constituyen como un campo de conocimiento interdisciplinario 
conformado por una gran diversidad de investigaciones, de propósitos y enfoques orientados al análisis crítico de formas 
y procesos culturales en las sociedades contemporáneas. En la primera fase, se abordan temas vinculados a los cambios 
sociales, culturales, económicos y políticos ocurridos en la posguerra y en las dos décadas subsiguientes. Las diferencias 
de clases sociales, las nuevas formas de cultura popular, las culturas juveniles, los movimientos de Contracultura, el 
feminismo, nuevas formas de comunicación, publicidad y música, y los movimientos étnicos, entre otros, serán objetos de 
investigación que condujeron a vincular cultura y política, y a politizar la cultura. Paulatinamente, el análisis cultural fue 
incluyendo dimensiones sociales y políticas, abriendo el camino para los cuestionamientos iniciados por las tradiciones 
del pensamiento marxista. 
 
Las disciplinas académicas compartimentadas resultaron insuficientes para dar cuenta de los cambios sociales 
emergentes e hicieron que los Estudios culturales abrieran nuevas rutas de investigación, metodologías y marcos 
teóricos. De modo que, se convierten en una empresa investiga crítica orientada a mostrar el modo en que se establecen 
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las hegemonías culturales en tiempos del capitalismo posindustrial y a identificar los lugares de interacción con esas 
hegemonías. 
 
Los Estudios culturales en comunicación surgen en la Universidad de Birmingham en la segunda mitad del siglo XX, con 
las aportaciones de Stuart Hall y David Morley, entre otros. Estos autores dan inicio a los enfoques críticos sobre la 
recepción, en particular, destacan las investigaciones de Stuart Hall sobre la función ideológica de los medios de 
comunicación, así como el  análisis de textos y la polisemia que comporta todo mensaje al propiciar lecturas 
(interpretaciones) dominantes, negociadas u oposicionales en los receptores. La decodificación dependerá de diferentes 
mediaciones, desde la clase social, hasta el contexto y las prácticas culturales de las audiencias, así como la pertenencia 
de los individuos a diferentes subculturas.  Por su parte, David Morley realiza investigaciones grupales que marcan un 
nuevo giro sobre los estudios de recepción pues considera la pluralidad de roles ejercidos por una misma persona, con lo 
cual la decodificación aceptada, rechazada o negociada, no sólo será correlacionada con la clase social. 
 
En lo sustantivo, los enfoques críticos se centran en el carácter polisémico de los mensajes mediáticos, destacando que 
la decodificación depende de diferentes mediaciones que condicionan la recepción de la comunicación, en los que 
ocupan un lugar relevante conceptos como „clase social‟, género‟, „contexto‟ y „prácticas de recepción‟, entre otros. 
 
Desde el punto de vista cronológico los Estudios culturales continúan su desarrollo en la academia norteamericana, 
contenido que no se abordará en este programa debido a su extensión y a que se privilegió el desarrollo de los Estudios 
culturales en comunicación producidos en América Latina y México. 
  
En América Latina, la creciente globalización económica y cultural impacta en la producción de la academia. Los Estudios 
culturales hacen una lectura de la cultura y del rol de los medios de comunicación en la configuración de nuestras 
sociedades urbanas (Jesús Martín Barbero). Asimismo, incorporan la dimensión social de la comunicación en la 
construcción de las identidades colectivas (García Canclini). Se desarrollan nuevas categorías para comprender las 
formas de resistencia de los grupos subalternos frente a los grupos hegemónicos (Jorge González).  
 
Los Estudios culturales en América Latina han desarrollado teorías para comprender las complejas relaciones de 
dominación y subordinación en un mundo globalizado, atendiendo a las dinámicas, lógicas y formas de organización de 
los grupos sociales locales. Los Estudios culturales en comunicación, han hecho aportaciones teóricas y metodológicas 
sobre el rol activo de las audiencias al restituirles la capacidad de negociar o rechazar los mensajes hegemónicos de los 
medios. De manera que esta producción se inscribe en la tradición crítica del pensamiento del subcontinente, que tiene 
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como objeto de estudio “la producción simbólica de las realidades latinoamericanas”, a la vez que mantiene un diálogo 
constante con las escuelas de pensamiento crítico europeo.  
 
2. Función en el plan de estudios 

La asignatura tiene carácter de indispensable y es parte de la formación en cultura. Debido a los contenidos que se 
abordan aporta conocimientos que se complementan con materias del eje de Comunicación y Metodología. En particular, 
los estudiantes conocerán diferentes enfoques teóricos y categorías para el análisis de los medios masivos de 
comunicación en el desarrollo de los procesos socio-históricos en América Latina y México. 
 
3. Vínculos del curso con otras asignaturas del plan de estudios 
 
La asignatura aporta herramientas teóricas y prácticas para los ejes de Cultura y Comunicación. En particular, 
conocimientos básicos para identificar algunas corrientes del pensamiento crítico anglosajón y latinoamericano, así como 
las potencialidades heurísticas de algunas categorías para el análisis de la recepción y de experiencias culturales en 
América Latina. 
 
4. Propósitos generales 
El estudiante: 
 

 Conocerá  las propuestas teóricas y metodológicas que ofrece la perspectiva de los Estudios culturales en 
comunicación sobre el impacto de los mensajes en los receptores. 

 Conocerá y aplicará categorías de análisis mediático y cultural como codificación / decodificación, audiencias, 
mediación y consumo cultural, entre otras. 

 Identificará las aportaciones teóricas realizadas por autores latinoamericanos en el estudio de los procesos de 
recepción y apropiación de mensajes. 

 
Unidades de aprendizaje 
 
Total de sesiones: 17 (51 horas) 
Unidad I - 5 sesiones 
Unidad II- 4 sesiones 
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Unidad III-3 sesiones 
 
4.1. Unidad I 
 
Propósitos 
El estudiante: 
 

 Conocerá los aportes teóricos y aplicará los conceptos clave que surgen de los Estudios culturales en 
comunicación en el Centro de Estudio de las Culturas Contemporáneas (CCCS), Universidad de Birmingham. 

 Conocerá el contexto histórico en el que surgen los Estudios culturales así como la emergencia de nuevos 
problemas, objetos de estudio y metodologías en el análisis de la cultura y la comunicación. 

 
 
 
Temas 
 
-   Origen y aportes de los Estudios culturales en comunicación. 
-   Enfoque estructural: semiótica y sociología (Lozano) 
-  Conceptos clave: codificación / decodificación, audiencias, mediación, consumo  y subculturas, entre otras. (Stuart Hall, 
David Morley) 
 
Unidad II 
 
Propósitos 
El estudiante: 
 

 Conocerá y aplicará las aportaciones teóricas que articulan las prácticas de comunicación con los movimientos 
sociales, a partir de identificar las mediaciones del contexto cultural de los receptores.  

 Conocerá y aplicará el concepto de „consumo cultural‟ y de „mediaciones‟ para analizar procesos de recepción de 
la comunicación de masas.  
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Temas 
 
-    Perspectiva latinoamericana de los Estudios culturales (Lozano) 
-    Uso social de los medios (Jesús Martín Barbero) 
-    Consumo cultural (Nestor García Canclini) 
 
Unidad III 
 
Propósitos 
El estudiante: 
 

 Conocerá  las aportaciones teóricas y aplicará las categorías de análisis propuestas por autores mexicanos en el 
estudio de los procesos de recepción y apropiación de mensajes. 

 
Temas  
 
-  Los Frentes Culturales (Jorge González) 
-  El modelo de las multimediaciones (Guillermo Orozco) 
 
5. Metodología general 
 
La modalidad de trabajo en el salón se organizará a partir de las siguientes estrategias de enseñanza-aprendizaje:  

 
a) Exposición de un texto del programa a cargo de un equipo de estudiantes. 
b) Debate colectivo y exposición del maestro.  
c) Palabras clave y comentario reflexivo (trabajo individual) 
 
Las estrategias de enseñanza-aprendizaje se orientan a potenciar en los estudiantes las siguientes habilidades: 
expresión oral, comprensión lectora, elaboración de mapas conceptuales, argumentación teórica y capacidad para 
establecer relaciones entre los contenidos y sus experiencias.  
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6. Bibiografía del profesor 

Hall, Stuart, Codificar y Decodificar. 
Hall, Sturt, Los Estudios Culturales, dos paradigmas en 
http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22 
Morley, David, Interpretar televisión: la audiencia de Nationwide en Televisión, 
audiencias y estudios culturales, Amorrortu, Buenos Aires, 1996. 
http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22 
Lozano, José Carlos (1996), Teoría e Investigación de la comunicación de masas. 
Diccionario de Antropología (xxxx), Conceptos de Cultura y de Comunicación, 
Siglo XXI, México. 
Curran, James et.al., Estudios culturales y comunicación, Paidós, Barcelona, 
1998. 
Martín-Barbero, De los medios a las mediaciones, GG Massmedia, México, 1997.  
Michel Payne (comp), Diccionario de Teoría crítica y Estudios Culturales, Paidós 
Mattelard y Eric Neveu (2004/2003), Introducción a los estudios culturales, 
Paidós, Barcelona. 
García Canclini, Nestor, Cultura Híbridas, Consumidores y ciudadanos, Grijalbo, 
México, 1996. 
González, Jorge Mas (+) cultura (s), CONACULTA, México, 1994. 
Reguillo, Rossana “Pensar la ciudad desde la comunicación”, en Jesús Galindo y 
otros, Campo académico de la comunicación: Hacia una reconstrucciópn 
reflexiva, CONACULTA, México, 1995, pp. 109-132. 
Orozco, Guillermo Televisión y producción de significados, Universidad de 
Guadalajara, México, 1994. 
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6.1 Bibliografía del estudiante 

Thompson, Comunicación y contexto social. 
http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22 
Hall, Stuart, Codificar y Decodificar en Cultura, Media y Lenguaje, London, 
Hutchinson, 1980, pp. 129 -139 http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22 
Morley, David, Interpretar televisión: la audiencia de Nationwide en Televisión, 
audiencias y estudios culturales, Amorrortu, Buenos Aires, 1996. 
http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22 
Lozano, José Carlos (1996), Teoría e Investigación de la comunicación de masas. 
Cap. 10: Los Estudios culturales Alhambra Mexicana, pp. 191-2013. 
Diccionario de Antropología (xxxx), Conceptos de Cultura y de Comunicación, 
Siglo XXI, México. 
Martín-Barbero, De los medios a las mediaciones, tercera parte: cap. II “Los 
métodos: de los medios a las mediaciones”, GG Massmedia, México, 1997, pp. 
203-259. 
Michel Payne (comp), Diccionario de Teoría crítica y Estudios Culturales, Paidós 
Mattelard y Eric Neveu (2004/2003), Introducción a los estudios culturales. Cap. 
2. Los años Birmingham (1964-1980): la primavera de los estudios culturales, 
Paidós, Barcelona, pp. 47-77. 
García Canclini, Nestor, Culturas Híbridas, Grijalbo, México, 1990 

González, Jorge, Mas (+) cultura (s), cap. II: “Los frentes culturales. Las arenas 
del sentido”, CONACULTA, México, 1994, pp. 54-87. 
Orozco, Guillermo, Televisión y producción de significados, “Viendo detrás de la 
pantalla”, Universidad de Guadalajara, México, 1994, pp. 15-70. 

 
7. Evaluación diagnóstica 

Se aplicará un cuestionario con la finalidad de evaluar el conocimiento de algunas categorías básicas, considerando los 
siguientes indicadores: redacción, capacidad argumentativa y conocimiento de temas y categorías impartidas en 
semestres anteriores.  

7.1 Evaluación formativa 
 

http://www.nombrefalso.com.ar/apunte.php?id=22
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a)  Presentación oral de un texto del programa (trabajo en equipo) 
b) Palabras clave y comentario reflexivo de los textos del programa (trabajo individual) 
 
7.2 Evaluación para Certificación 
 

a) El estudiante deberá presentar un Portafolio que contenga:  
1. Palabras clave y comentario reflexivo de cada uno de los textos del programa. 
2. Presentar un Ensayo sobre algunos de los temas trabajados en clases.  

 
- Aspectos formales 
Escrito de mínimo 7 (siete páginas) máximo 10 (diez páginas) 
Letra Arial 12. 
 
- Contenido 
 
1. Introducción (planteamiento del tema, marco conceptual, categorías de análisis) 
2. Desarrollo (aplicación de categorías y conceptos). 
3. Conclusión. 
4. Bibliografía 
 
Requisitos para certificar la materia 
 

a) Presentación oral de un texto del programa. 
b) Presentación Portafolio (palabras clave, comentario reflexivo y ensayo) 

 
 
La certificación se lleva a cabo mediante la presentación de un examen final, en dos modalidades, según la elección del 
estudiante: examen Teórico-Práctico o examen de Conocimientos.  
 
En el examen Teórico-Práctico el estudiante aplica a casos concretos los conceptos y conocimientos adquiridos durante 
el semestre, consecuencia de su aprendizaje a través de la elaboración de una carpeta de trabajos, conocida como 
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portafolios, que incluye las evaluaciones formativas y cuya calificación se promedia con este examen en la certificación, el 
valor del examen Teórico-Práctico es de 50% y el del Portafolios 50%.  
 
El estudiante que escoja la opción del instrumento de Conocimientos, -ya sea porque no realizó o completó el portafolios,  
o, bien, porque la calificación de éste es 7 o menor, debe presentar para certificar el examen  de Conocimientos, en el 
que mostrará su  aprendizaje de conceptos y conocimientos de forma teórica. En este caso la calificación de la 
certificación se ponderará sobre el 100%. 
 
 
 
 
 

Cronograma 

S Temas Textos  

1 
 

Presentación del programa. 
Formas de trabajo. 
Certificación 

Evaluación diagnóstica. 
Programa y Antología 

Instrumento de certificación 
Organización equipos. 

UNIDAD I 
 Introducción a los Estudios Culturales en comunicación 

2 
 

Estudios culturales en 
comunicación. 
 

Lozano, José Carlos, La polisemia de los 
mensajes, pp. 160 a 177. 

3   
    

Enfoque estructural  
Semiótica 

Textos clase. 
Pierre Guiraud, La semiología. 

4 
 

Semiótica 
La estética del objeto 

Texto clase 
Roland Barthes, La publicidad Panzanni. 

5 
 

Introducción marxismo. 
Gramsci 
Althusser. 

Texto clase 
Base/ superestructura. Ideología. 
Althusser. 
Hegemonía, Ideología. Piccini. 
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6 
 

Conceptos clave en la 
investigación en comunicación 

Hall, Stuart, Codificar y Decodificar, pp 1 
a 8. 

7 
 

Conceptos clave en la 
investigación en comunicación 

Morley, David, Interpretar televisión: la 
audiencia de Nationwide , pp 1- 23 

 
Evaluación Formativa 

1. Presentación Portafolio (palabras clave y comentario reflexivo) 

UNIDAD II 
Campos problemáticos de los estudios culturales en comunicación 

8  

 América Latina. 
Modernidad, modernización, 
modernismos. 
Culturas Híbridas 
 

 

Texto clase.  
Mestizaje, sincretismo, hibridación. 
Globalización (Piccini) 
 
 
 
 

9 
 

Estudios culturales 
latinoamericanos. 

Lozano, José Carlos, Los Estudios 
Culturales, pp. 190 a 212 

10 
 

Culturas Híbridas García Canclini, Nestor, cap. III, Las 
contradicciones latinoamericanas 
¿Modernismo sin modernización?  

11 
 

Uso social de los medios. Jesús Martín-Barbero, cap. II “Los 
métodos: de los medios a las 
mediaciones”, pp. 203 a 224 

12 
 

Las mediaciones Jesús Martín Barbero, Cultura y política: 
las mediaciones constitutivas, pp. 224 a 
258 

 
Evaluación Formativa 

1. Presentación Portafolio (palabras clave y comentario reflexivo) 
2. Presentación avances del ensayo  
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UNIDAD III 
Propuestas teóricas de los Estudios culturales en comunicación  

en México 

13   
 

 
Frentes Culturales 
 

Jorge González, “Los frentes culturales. 
Las arenas del sentido”, pp. 54-87.  

14 
 

 
Frentes culturales urbanos 
 

Jorge González, „Los frentes culturales 
urbanos‟, pp. 89 a 96 

15 
 

Modelo de las  
multimediaciones 
 

Guillermo Orozco, “Viendo detrás de la 
pantalla”, pp. 15 a 33. 

16 
 

 Guillermo Orozco, Televisión, recepción 
y negociación, pp. 53 a 70. 

17 
 

Evaluación Formativa 
1. Presentación Portafolio (tres unidades) 
2. Presentación del ensayo. 

 
 
 
 


