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PLANEACION GENERAL
1. Introduccion

Esta materia se plantea como el primer momento del proceso de elaboracion del trabajo de
titulacion de los estudiantes. Fundamentalmente, esta orientada al disefio del proyecto de
titulacion, bajo una de las cuatro modalidades que se plantean desde la Academia de
Comunicacion y Cultura: Tesis, Plan de Comunicacion, Producto comunicativo y Tesina por
experiencia profesional. Todos los productos a presentar en esta materia parten de la elaboracion
de un proyecto; la diferencia radica en el resultado del mismo, que como ya se ha dicho, puede
tomar formatos distintos segun los intereses, expectativas y habilidades de los estudiantes.

2. Propésitos generales
Al terminar este curso, el estudiante:

1) Identificara el area de interés a partir de la cual dara inicio su trabajo de investigacion,
planeacion o creacion en el area de la comunicacion y la cultura.

2) Realizara la revision documental pertinente para explorar el tema de su trabajo.

3) Construira las preguntas, los objetivos y la justificacion de su proyecto para construir el
problema que da origen a su trabajo.

4) Disefara la estrategia metodolégica, técnica y creativa de su proyecto con la cual buscara
dar respuesta a la problematica que se ha planteado.

5) Con base en todos los puntos anteriores, disefiara el proyecto de titulacion completo,
mismo que le permitira acceder a la materia de noveno semestre: Seminario de titulacion.

3. Metodologia general

Esta materia estd pensada como un Seminario. Mas que la exposicion teorica, predominara el
trabajo practico de los estudiantes bajo la asesoria de las responsables del curso. Asimismo, se
trabajara a partir de dinamicas de discusion grupales en las que los estudiantes iran presentando
los avances de sus proyectos. El trabajo del seminario se organizara por areas de interés que los
estudiantes elegiran a inicios de curso.

En concreto, la asignatura se plantea trabajar a partir de:

- Revision documental por parte de los estudiantes.
- Discusion de lecturas por area de interés.
- Analisis critico de documentos por area de interés.
- Exposiciones de los estudiantes en clase.




A lo largo del Seminario, la forma de Asesoria cobrara una notable importancia, por lo que se
considera basico el trabajo del estudiante fuera del aula, asi como el seguimiento de los trabajos
de los estudiantes por parte de las responsables de la materia.

En el caso de los estudiantes que opten por la modalidad de titulacién por producto comunicativo,
las asesorias se llevaran a cabo, sobre todo en la parte de disefio de la estrategia, con profesores
y profesoras de la academia especializados en dichas areas profesionales (prensa, radio,
audiovisual, nuevas tecnologias, etc.).

Por altimo, en cuanto a la metodologia, se plantea la elaboracion de una pagina web especifica
para esta materia, en donde las responsables de la misma ofreceran un listado de recursos
basicos en linea (revistas de comunicacién y cultura, asociaciones, congresos, etc.) que serviran
como base para la busqueda documental que realizaran los estudiantes. En el mismo sentido, se
ofrecera a los estudiantes un listado de bibliotecas y archivos (de prensa, fotograficos,
audiovisuales) para orientarlos en la busqueda documental pertinente para su trabajo.

PLANEACION ESPECIFICA

1. Unidades tematicas
UNIDAD I. ) ]
INVESTIGACION, INTERVENCION Y CREACION

1. ¢Como nos aproximamos a la realidad?

La investigacion como construccion de conocimiento

La investigacion como forma de intervencion social

La investigacion como sustento de la creacion de productos comunicativos
La investigacion que permite el ejercicio reflexivo sobre nuestra profesion

2. ¢Para qué investigamos?

Para avanzar en la construccion del conocimiento

Para elaborar planes de comunicacion con fines de evaluacion e intervencion
Para disefar y crear productos comunicativos

Para reflexionar sobre nuestra actividad como profesionales de la comunicacion

3. Areas de interés

Areas de interés

Sujetos

Espacios

Practicas

Ambitos

Comunicacién masiva
Procesos socioculturales

Objetivo terminal: El estudiante identificara los rasgos basicos del ejercicio de la investigacion, en
sus vertientes académica, aplicada y de creacion. Asimismo, el estudiante conocera las areas de
interés que pueden ser abordadas dentro del ambito de la comunicacion y la cultura, para
posteriormente identificar la que mas le interesa.

UNIDAD 1.
LA BUSQUEDA DOCUMENTAL PARA EXPLORAR EL TEMA

1. Fuentes de informacion para la busqueda y revision documental
1.1. Bibliotecas

1.2.  Hemerotecas

1.2 Archivos




Videotecas

Fonotecas

Fuentes de informacion electrénicas
Centros de informacién y documentacion
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2. Organizacion de la informacion

2.2, Fichas biblio-hemerograficas

2.3 Catalogacién de documentos visuales

2.4, Catalogacion de documentos audiovisuales

Objetivo terminal: El estudiante conoceréa las principales fuentes de consulta documental para
acercarse al area de interés en la cual se inserta su trabajo. Asi mismo, aprendera a sistematizar la
informacion obtenida para organizar la redaccién del sustento teérico de su trabajo.

UNIDAD Ill. )
LA CONSTRUCCION DEL PROBLEMA

1. Preguntas: ;qué?
2. Objetivos: ¢para qué?
3. Justificacién: ;por qué?

Objetivo terminal: El estudiante construird las preguntas y los objetivos de su trabajo, para
delimitar correctamente el tema de estudio y justificar su pertinencia.

UNIDAD IV. '
CIERRE: REDACCION DEL PROYECTO DE TITULACION

1. Introduccion
2. Planteamiento

Modalidad de tesis y plan de comunicacioén Modalidad de producto comunicativo
3. Planteamiento de la investigacion 3. Planteamiento del producto comunicativo
3.1 Objeto de estudio 3.1.  Problematica de partida
3.2.  Preguntas 3.2. Areatematica
3.3 Objetivos 3.2. Preguntas
3.4. Justificacion 3.3. Objetivos

4. Antecedentes
5. Estado del Arte (para el caso de tesis)
6. Estrategia metodoldgica o de creacion

Modalidad de tesis y plan de comunicacion Modalidad de producto comunicativo
6.1. Estrategia metodolégica: 6.1. Estrategia de creacion:
6.1.1. Métodos 6.1.1. Tipo de producto
6.1.2. Técnicas 6.1.2. Caracteristicas técnicas del
6.1.3. Pautas, Guias y/o Protocolos producto
6.1.3. Disefio técnico previo del
producto

. Cronograma de trabajo

. Recursos humanos y técnicos

. Indice tentativo o guion preliminar
. Bibliografia
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Objetivo terminal: A partir de los conocimientos y habilidades adquiridos en las unidades
anteriores, el estudiante desarrollara en forma escrita el proyecto de titulacion completo.

3. Evaluaciones

a. Evaluacion diagnéstica
La primera semana del curso se aplicara la evaluacién diagnéstica, cuyo objetivo sera determinar
si los estudiantes estan en posibilidad de cursar este seminario (deberan tener cursadas y
aprobadas todas las materias del eje de metodologia, todas las materias del Ciclo Basico y el 75%
de las materias de Ciclo Superior)

b. Evaluaciones formativas
Al tratarse de un Seminario, no se tiene planeado aplicar evaluaciones formativas en sentido
estricto. Estas estaran conformadas con los avances del proyecto de investigacion que iran
presentando los estudiantes aproximadamente cada dos semanas. Estos avances se entregaran
bajo los siguientes formatos:

- Eleccion del tema y area de interés de investigacion del estudiante (Al finalizar la Unidad 1).

- Relacion de bibliografia basica (y otros recursos) para explorar el tema elegido. Busqueda
documental y organizacion de las fuentes documentales (fichas y bases de datos) para
elaborar el estado del arte y el apartado de Antecedentes y Contexto (Al final de la Unidad

1))

- Construccion de las preguntas, objetivos y justificacion del trabajo a realizar (Al final de la
Unidad IlI).

- Primer avance del Estado del Arte, Contexto y Antecedentes (Al final de la Unidad I11)

- Proyecto de titulacién completo (Al final de la Unidad 1V).

c. Evaluacion para Certificacion

Los estudiantes presentaran un proyecto de trabajo de titulacion' bajo una de las modalidades
propuestas.

El proyecto debera presentar las siguientes caracteristicas formales:

- Extension de 20 a 30 cuartillas
- Tipoy tamafo de letra: Arial 12
- Interlineado: 1.5 puntos

Como parte de la certificacion se plantea, también, la posibilidad de que todos los estudiantes
presenten sus proyectos de investigacion de forma oral, ante el comité de certificacion y ante una
comision especifica del Area de Certificacion de la Universidad. Ambos comités decidiran la
pertinencia del proyecto y daran el visto bueno al estudiante para que pueda continuar con su
trabajo durante el Seminario de Titulacion del Noveno semestre.

4. Bibliografia
Bibliografia basica para el estudiante

Rizo, M. y Portillo, M.

Apuntes didécticos para la elaboracion de tesis
Academia de Comunicacion y Cultura
Universidad Auténoma de la Ciudad de México
México, 2005

' Contenido en el Anexo de los puntos que debe contener el proyecto de titulaciéon segin modalidad.




