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1. PRESENTACION

La comunicacién politica siempre ha estado presente a lo largo de la historia de la
humanidad. Lo que se ha modificado son los dispositivos y las formas de persuasidn. Ya que hay
una sofisticacion de los recursos y herramientas con las que se busca convencer a los
ciudadanos sobre determinados asuntos publicos (Rodriguez, 2005; Kuschick, 1997; Monzodn,
1996).

El ambito de la CP es muy amplio, al menos cuatro son las modalidades que mas se han
estudiado:

1. Campaiia permanente dirigida a instituciones que requieren el redisefio de su imagen

publica para la aceptacion y legitimacién por parte de los ciudadanos.

2. La profesionalizacion de las campafias electorales y |a inclusién del marketing politico.
3. La CP desde los medios masivos.
4, La CP desde la sociedad civil: movimientos antisistémicos.

Solo plantear estos cuatro ejes nos conduce a un trabajo de investigacién distinto pero
encaminado a la CP. Parece a primera vista, que en México la CP se encarga Unica y
exclusivamente de desarrollar el punto 2, es decir, las estrategias y tacticas de campafas
electorales mediaticas. Esto se muestra de tal manera, porque una buena parte de los géneros
de opinidn periodisticos estan dirigidos a resaltar este dmbito. Lo mismo sucede con estudios
sobre comunicacion politica que estan encaminados hacia este mismo punto del analisis de

contiendas electorales.




Sin embargo, la CP no se restringe al campo meramente electoral. Otra vertiente de
investigacion es el de las diversas formas de comunicacion y participacion politica que surgen
desde la sociedad civil, en los que caben los movimientos antisistémicos.

Esta materia se ubica dentro del eje de Comunicacion Aplicada de la carrera de
Comunicacién y Cultura, pues se presenta como un campo de aplicacion concreto de los saberes
del comunicélogo. Los profesionales de la comunicacién politica se asocian a los gabinetes de
comunicacion de las instituciones, los publicistas, los expertos en marketing politico, los jefes de
prensa, los gestores de campafias politicas o directores de relaciones publicas.

Por ello, este curso pretende formar a consultores en comunicacién politica y analistas del
discurso politico en los medios de comunicacion desde una perspectiva critica. Ademads, quiere
proporcionar elementos bdsicos para el ejercicio profesional de periodistas que cubran las
fuentes de informacion politica de instituciones o procesos electorales. No podemos dejar fuera
de esta cuenta a quienes buscan generar a través de la comunicacién mundos alternativos y

utilizan la comunicacidn politica como forma de subversidn simbdlica y participacién politica.

2. PROPOSITOS GENERALES

Este curso se enfoca en la reflexion, andlisis de los fendmenos que se relacionan con la
comunicacion politica y, al disefio de campafias politicas. Se discutird el concepto de
comunicacion politica y la importancia que tiene en los regimenes democraticos, los actores que
intervienen, la creacién de climas sociopoliticos, la reconfiguraciéon del imaginario social y el
espacio publico, el discurso de la politica en los medios, la mediatizacién de la politica en la era
televisual, las formas emergentes de participacion politica y el papel que juega el marketing
politico en el disefio y proceso de campafas propagandisticas.

Estos contenidos le permitird al estudiante identificar la comunicacién politica como un
campo de estudio fértil dentro de los estudios de comunicacién y reunir las herramientas
tedricas y conceptuales que le permitirdn llevar a cabo analisis de casos concretos y disefiar

campanas politicas.



3. CONTENIDO POR UNIDADES TEMATICAS

| COMUNICACION POLITICA Y REGIMENES POLITICOS
1.1 Origen y desarrollo de la comunicacion politica
1.2 Sistemas de gobierno y comunicacién politica
1.3 Democracia y comunicacion politica
1.4 Caracteristicas de la comunicacién politica
1.5 Diferencias de la comunicacion politica con la mercadotecnia y propaganda politica
1.6 Espacio privado, espacio publico y espacio social

1.7 Opinién Pablica

Propésitos especificos:

El estudiante reflexionard sobre los diversos sistemas de gobierno y la aplicacién de la
comunicacidn politica, también comprendera la importancia de la comunicacidon politica en
regimenes democrdticos de tipo liberal; diferenciard conceptos relacionados con la
comunicacion politica, ademds comprenderd y distinguird el espacio privado, publico y social en
la politica. Finalmente entenderd la importancia de la opinidn publica para el desarrollo de

campanas permanentes, electorales y de movimientos sociales y antisistémicos.

Il MERCADOTECNIA POLITICA
2.1 Génesis y desarrollo del marketing politico
2.2 Marketing politico y marketing comercial: similitudes y diferencias
2.3 Andlisis del candidato, partido politico, competencia
2.4 Aplicacion de técnicas cuanti-culitativas para conocer el mercado socio-politico
2.5 Descripcidon y segmentacién del mercado socio-politico (demandas, necesidades,
problematica comunitaria, preferencias partidarias, percepcion del electorado sobre el
candidato y al partido politico)
2.6 Factores coyunturales (entorno social, politico y econémico)
2.7 Andlisis de la competencia (candidato, estrategias, campanias)

2.8 Analisis e interpretacidn de resultados



Propdsitos especificos:
El estudiante aprendera sobre la importancia de la segmentacion de publicos para la planeacién

de estrategias y tacticas para el disefio de campanfias politicas.

111 COMUNICACION, IMAGEN, CAMPANAS POLITICAS Y MARCO LEGAL
3.1 Comunicacion politica electoral y gubernamental
3.1.1 Territorios politicos
3.1.1 Imagen Politica
3.1.2 Campaiias electorales
3.1.3 Campafias permanentes o de gestién
3.1.4 Campafias de movimientos sociales o antisistémicos
3.1.5 Agenda-setting
3.1.6 La politica como espectaculo
3.1.7 El spot politico
3.1.8 Tipos de spots politicos
3.2 Comunicacion politica y medios masivos
3.2.1 Arenas politicas
3.2.2 El impacto de la comunicacidn en las prdcticas politicas
3.2.3 Modelo judicial mediatico en los procesos politicos
3.3. Marco legal de las campanas politicas
3.3.1 Autoridades electorales
3.3.2 Leyes federales, estatales y municipales

3.3.2 Regulacién de campafias medidticas

Propdsitos especificos:
El estudiante comprendera el concepto de comunicacion politica, para analizar el proceso de las

campanas politicas, gubernamentales y movimientos sociales, el rol de los medios en la



configuracion de la opinidon publica y el marco legal que las configura, con el propdsito de poder

instrumentar ese conocimiento en el disefio de una campana politico mediatica.

IV FORMAS EMERGENTES DE PARTICIPACION POLITICA

4.1 Comunicacion politica y formas de participacién ciudadana

4.2 Movimientos sociales y medios de comunicacion

4.3 Nuevas formas de activismo y organizacion: el activismo en internet

4.4 La “guerrilla de la comunicacion” y el sabotaje simbdlico

Propésitos especificos:

El estudiante analizara las formas emergentes de participacion politica, desde la subversién
simbdlica hasta las redes activistas que utilizan las nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion, para reflexionar sobre la gestaciéon de una opinién publica mundializada como

consecuencia de los procesos de globalizacién.

V. METODOS DE ANALISIS Y DISENO DE CAMPANAS POLITICAS
5.1 Andlisis del discurso: mensajes
5.2 Analisis de campafias politicas

5.3 Diseio de campaiias politicas

Propdsitos especificos:
El estudiante conocera algunos métodos de analisis aplicados tanto a mensajes y estructura de
campanas politicas, también aprenderd sobre los diversos disefios de campafias politicas que

empleara para el desarrollo de su carpeta de certificacién de comunicacidn politica.

4. METODO DE TRABAJO Y DINAMICA
Esta materia se impartird en forma de seminario tedrico-practico en sesiones de 3 horas
semanales. Una parte de la clase estard dedicada a la revisién de conceptos y teorias mediante

la activa participacion de los estudiantes que habrdn preparado fuera del aula los textos
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asignados a esa sesidn y que tendran que presentarlos, debatirlos y criticarlos. La otra parte de
cada sesion estara dedicada a la aplicacidon de estos conceptos y teorias para el desarrollo de su

analisis o carpeta de comunicacion politica.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

La evaluacion de certificacion se basard en la capacidad del estudiante para analizar y disefar
una campafia de comunicacion politica mediante la aplicaciéon de los conocimientos aprendidos

a lo largo del curso.
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