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Nombre del curso: Publicidad y Propaganda

Semestre: Cuarto

Colegio: Humanidades y ciencias sociales
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Propésitos generales:

En esta asignatura el estudiante obtendrd conocimientos tedricos sobre la publicidad y la propaganda y desarrollarad habilidades para la
planeacion, negociacién, trabajo en equipo, facultades para la adecuada prospeccién y destrezas para la ejecucion de una campana ya sea de

caracter comercial o social.

Seriacion: Asienat Previas:
Si() No(XX) uras B Posteriores: Planeacién de la Comunicacién, Comunicacion Politica, Comunicacion Intercultrual,
INDISPENSABLE Comunicacién para el Desarrollo, Etica y Comunicacidn.
Modalidad Horas de estudio
Seminario (X ) Taller (X) Tedricas 25.5 . Teoricas 51
Con Autonoma
curso () docente Practicas 25.5 s Practicas 51
Laboratorio ( ) Clinica( )

Requerimientos para cursar la asignatura

Conocimientos: metodologia de la investigacion, disefio de proyectos y estrategias de comunicacion.

Habilidades: Diseiio de campafias publicitarias o propagandistica, andlisis de campafias, aplicacién de distintas técnicas de la

investigacion social.

Perfil deseable del profesor: Conocimientos sobre estrategias de comunicacidn, publicidad, metodologia de la investigacion.




PERFIL GENERAL

Licenciado o Maestro en Comunicacidon o Ciencias Sociales o afines. Con experiencia docente y de investigacion en el area de la
publicidad y propaganda..

Academia responsable del programa: Comunicacién y cultura

Elaborado por: Indira Acevedo Melo, Mariano Andrade Butchonitz, Olga Rodriguez Cruz y Vivian Romeo Aldaya.
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1. PRESENTACION
Esta asignatura introduce al estudiante a los conocimientos basicos sobre los diferentes

ambitos de la Publicidad y la Propaganda (entendida como publicidad social). Corresponde al eje
de Aplicadas en el ciclo Superior de la licenciatura en Comunicacién y Cultura.

La asignatura tiene como principal objetivo que el estudiante comprenda y aplique las
diversas técnicas que en materia de publicidad y propaganda existen actualmente.

Los contenidos del curso se organizan en seis unidades: en la primera se abordan, de
manera general, los criterios elementales que conforma a la publicidad y la propaganda, en la
segunda unidad se establecen de forma detallada los elementos que componen a una campafia
publicitaria, en la tercera, se determinan los principios que regulan el uso de los medios y cémo
se distribuye el presupuesto, en la cuarta unidad se muestran los factores de mayor influencia
en los mensajes publicitarios; en la quinta unidad se plantean las diferentes formas de
evaluacion de una campafia publicitaria y finalmente, la sexta unidad esta orientada a dirigir la

realizacion de una campana publicitaria en el terreno social o comercial.

2. PROPOSITOS GENERALES

Esta asignatura debera proveer al estudiante de recursos necesarios para adquirir
habilidades para la negociacidn y el trabajo en equipo, facultades para la adecuada prospeccién
y destrezas para la correcta ejecucidon de una campana publicitaria.

Los estudiantes deberan:

- Reconocer la distincion entre publicidad y propaganda.




- Valorar el ejercicio de un comunicador dentro del ambito econdmico y social para los
fines publicitarios que considere pertinentes.

- Aplicar los conocimientos adquiridos en un caso practico.

En sintesis, esta asignatura esta orientada a destacar en el estudiante sus capacidades

creativas, prospectivas y de planeacidn estratégica para su aplicacién en un ambito concreto.

3. CONTENIDO POR UNIDADES TEMATICAS

Unidad 1. Publicidad y Propaganda

Temas y subtemas.

1. Definiciones.

1.1 Diferencias conceptuales entre publicidad y propaganda.
1.2 Escenario actual de la publicidad.

2. El lugar de la publicidad en el Marketing Mix

2.1las4dp’s

3. Agencia de Publicidad

3.1 Tipos de agencias

3.2 Estructura organica de una agencia

Propdsitos especificos:
El estudiante comprenderd las diferencias que existen entre publicidad y propaganda;
reconocera el lugar que ocupa la publicidad en el proceso de la mercadotecnia y entendera el

papel de las agencias publicitarias.

Unidad 2. Elementos de la campafia publicitaria
Temas y subtemas

1. El anunciante

2. La agencia

3. Los medios

4. El publico.



a) target

b) variables de segmentacion

5. Posicionamiento

6. El anuncio

Propésitos especificos.

El estudiante reconocerd los elementos de una campana publicitaria identificando la

importancia de cada uno de ellos en la ejecucién de un anuncio publicitario.

Unidad 3. Publicidad mediatica y presupuesto
Temas y subtemas

1. Tipos de publicidad de acuerdo al medio

a) Exterior

b) Movil

c) Radial

d) Televisiva

e) Impresa

f) Internet

2. Distribucion del presupuesto.

3. Plan de medios

Propésitos especificos.
El estudiante comprenderd los beneficios que aporta cada medio para la transmision de
mensajes publicitarios asi como la importancia de ejecutar una estrategia de medios acorde al

presupuesto del anunciante.

Unidad 4. Recepcidn y factores de influencia de los mensajes publicitarios
1. Efectos de la publicidad.
a) Percepcion

b) Cognicién



c) Respuesta afectiva o emocional
d) Asociacion

e) Persuasion

f) Comportamiento

2. Influencias sociales y culturales
a) Cultura

b) Clase social

c¢) Grupos de referencia

d) Familia

3. Influencias psicolégicas

a) Estado de animo

b) Motivaciones

c) Actitudes y valores

d) Personalidad

Propésitos especificos:

El estudiante conocerd los diversos factores de influencia que tienen los receptores de la

Publicidad.

Unidad 5. Evaluacion y efectos

1. Tipos de investigaciéon

a) De desarrollo

b) Simultanea

c) Posprueba

d) De diagndstico

Propésitos especificos:

El estudiante reconocera la importancia de hacer evaluaciones sobre la campaiia

publicitaria en tres momentos: antes, durante o posterior a su implementacién.



Unidad 6. Trabajo practico

1. Elaboracion de una camparia publicitaria ya sea social o comercial.

Propdsitos especificos:

El estudiante sera capaz de realizar una campafa publicitaria empleando las técnicas de

planeacion y ejecucion publicitaria que se adapten mejor al producto anunciado.

4. METODO DE TRABAJO Y DINAMICA

Engloba las lecturas previas al aula para su discusién en forma colectiva; el trabajo
investigacion aplicada por parte de los estudiantes; la exposicion oral de los contenidos, por
parte del docente; ademds de exposiciones colectivas de los estudiantes sobre los avances del

proyecto en el que trabajan para la verificacién del aprendizaje.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

La primera semana del curso se aplicard una evaluacién diagndstica, cuyo propdsito sera
reconocer cuales son las impresiones que tienen los estudiantes de los mensajes publicitarios.
Las cuestiones serdn:

-definir qué significa la publicidad en la sociedad actual

-explicar cual es el impacto que tiene en la poblacién la publicidad

-en una muestra de spots publicitarios los estudiantes deberan sefialar qué impresiones les

causa el contenido de dichos mensajes

EVALUACIONES FORMATIVAS
Al término de cada unidad se realizaran evaluaciones con el fin de identificar confusiones

sobre aspectos tedricos y corregir el trabajo aplicado que los estudiantes estén llevando a cabo.

EVALUACION PARA LA CERTIFICACION
El estudiante, de manera individual o en equipos de tres integrantes, debera realizar una

campana publicitaria de corte social o comercial.



A partir de la tercera semana de clases el estudiante debera presentar avances de su
trabajo. Se formara una carpeta de trabajo, que contendra firmas de aprobacion. Durante el
semestre quedaran establecidas cinco firmas las cuales corresponderan al 20% de la calificacion

final.
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