
PROGRAMA DE ESTUDIOS  

PROTOCOLO  
 
 
 
 

Fecha de 
elaboración 

Mes /año 
06/2008 

 Clave  

Fecha de 
aprobación 

Mes /año 
 

 Nivel Lic. ( X ) Mtría. (   ) Doc.(     ) 

Fecha de aplicación 
Mes /año 
09/ 2008 

 Ciclo Int. (    )  Bas. (    ) Sup.  ( X ) 

Nombre del curso:  Publicidad y Propaganda Semestre:  Cuarto 

Colegio: Humanidades y ciencias sociales Plan de estudios del que forma parte: Comunicación y Cultura 
Eje: Comunicación Aplicada 

Propósitos generales: 
En esta asignatura el estudiante obtendrá conocimientos teóricos sobre la publicidad y la propaganda y desarrollará habilidades para la 

planeación, negociación, trabajo en equipo, facultades para la adecuada prospección y destrezas para la ejecución de una campaña ya sea de 
carácter comercial o social. 

 

Seriación: 
Sí (  )  No ( XX  ) 
INDISPENSABLE 

Asignat
uras 

Previas:  

Posteriores: Planeación de la Comunicación, Comunicación Política, Comunicación Intercultrual, 
Comunicación para el Desarrollo, Ética y Comunicación. 

Modalidad Horas de estudio  

Seminario     ( X  )   Taller   ( X ) 
Curso            (    ) 
Laboratorio   (     )   Clínica (     ) 

Con 
docente 

Teóricas 25.5 
Autónoma

s 

Teóricas 51 

Prácticas 25.5 Prácticas 51 

Requerimientos para cursar la  asignatura  

Conocimientos: metodología de la investigación, diseño de proyectos y estrategias de comunicación.  
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1. PRESENTACIÓN 
Esta asignatura introduce al estudiante a los conocimientos básicos sobre los diferentes 

ámbitos de la Publicidad y la Propaganda (entendida como publicidad social). Corresponde al eje 

de Aplicadas en el ciclo Superior de la licenciatura en Comunicación y Cultura. 

La asignatura tiene como principal objetivo que el estudiante comprenda y aplique las 

diversas técnicas que en materia de publicidad y propaganda existen actualmente.  

Los contenidos del curso se organizan en seis unidades: en la primera se abordan, de 

manera general, los criterios elementales que conforma a la publicidad y la propaganda, en la 

segunda unidad se establecen de forma detallada los elementos que componen a una campaña 

publicitaria, en la tercera, se determinan los principios que regulan el uso de los medios y cómo 

se distribuye el presupuesto, en la cuarta unidad se muestran los factores de mayor influencia 

en los mensajes publicitarios; en la quinta unidad se plantean las diferentes formas de 

evaluación de una campaña publicitaria y finalmente, la sexta unidad está orientada a dirigir la 

realización de una campaña publicitaria en el terreno social o comercial. 

 

2. PROPÓSITOS GENERALES 

Esta asignatura deberá proveer al estudiante de recursos necesarios para adquirir 

habilidades para la negociación y el trabajo en equipo, facultades para la adecuada prospección 

y destrezas para la correcta ejecución de una campaña publicitaria. 

Los estudiantes deberán: 

- Reconocer la distinción entre publicidad y propaganda. 



- Valorar el ejercicio de un comunicador dentro del ámbito económico y social para los 

fines publicitarios que considere pertinentes. 

- Aplicar los conocimientos adquiridos en un caso práctico. 

En síntesis, esta asignatura está orientada a destacar en el estudiante sus capacidades 

creativas, prospectivas y de planeación estratégica  para su aplicación en un ámbito concreto. 

 

3. CONTENIDO POR UNIDADES TEMÁTICAS  

Unidad 1. Publicidad y Propaganda 

Temas y subtemas. 

1. Definiciones.  

1.1 Diferencias conceptuales entre publicidad y propaganda. 

1.2 Escenario actual de la publicidad. 

2. El lugar de la publicidad en el Marketing Mix  

2.1 Las 4 p´s     

3. Agencia de Publicidad 

3.1 Tipos de agencias 

3.2 Estructura orgánica de una agencia 

 

Propósitos específicos: 

El estudiante comprenderá las diferencias que existen entre publicidad y propaganda; 

reconocerá el lugar que ocupa la publicidad en el proceso de la mercadotecnia y entenderá el 

papel de las agencias publicitarias. 

 

Unidad 2. Elementos de la campaña publicitaria 

Temas y subtemas 

1. El anunciante 

2. La agencia 

3. Los medios 

4. El público. 



a) target 

b) variables de segmentación 

5. Posicionamiento 

6. El anuncio 

Propósitos específicos. 

El estudiante reconocerá los elementos de una campaña publicitaria identificando la 

importancia de cada uno de ellos en la ejecución de un anuncio publicitario. 

 

Unidad 3. Publicidad mediática y presupuesto 

Temas y subtemas 

1. Tipos de publicidad de acuerdo al medio 

a) Exterior 

b) Móvil 

c) Radial 

d) Televisiva 

e) Impresa 

f) Internet 

2. Distribución del presupuesto. 

3. Plan de medios 

 

Propósitos específicos. 

El estudiante comprenderá los beneficios que aporta cada medio para la transmisión de 

mensajes publicitarios así como la importancia de ejecutar una estrategia de medios acorde al 

presupuesto del anunciante. 

 

Unidad 4. Recepción y factores de influencia de los mensajes publicitarios 

1. Efectos de la publicidad. 

a) Percepción 

b) Cognición 



c) Respuesta afectiva o emocional 

d) Asociación 

e) Persuasión 

f) Comportamiento 

2. Influencias sociales y culturales  

a) Cultura 

b) Clase social 

c) Grupos de referencia 

d) Familia 

3. Influencias psicológicas 

a) Estado de ánimo 

b) Motivaciones 

c) Actitudes y valores 

d) Personalidad 

Propósitos específicos: 

El estudiante conocerá los diversos factores de influencia que tienen los receptores de la 

Publicidad. 

 

Unidad 5. Evaluación y efectos 

1.  Tipos de investigación 

a) De desarrollo 

b) Simultánea 

c) Posprueba 

d) De diagnóstico 

Propósitos específicos:  

El estudiante reconocerá la importancia de hacer evaluaciones sobre la campaña 

publicitaria en tres momentos: antes, durante o posterior a su implementación. 

 

  



Unidad 6. Trabajo práctico 

1.  Elaboración de una campaña publicitaria ya sea social o comercial. 

Propósitos específicos: 

El estudiante será capaz de realizar una campaña publicitaria empleando las técnicas de 

planeación y ejecución publicitaria que se adapten mejor al producto anunciado. 

 

4. MÉTODO DE TRABAJO Y DINÁMICA 

Engloba las lecturas previas al aula para su discusión en forma colectiva; el trabajo 

investigación aplicada por parte de los estudiantes; la exposición oral de los contenidos, por 

parte del docente; además de exposiciones colectivas de los estudiantes sobre los avances del 

proyecto en el que trabajan para la verificación del aprendizaje. 

 

5. EVALUACIÓN DEL APRENDIZAJE 

La primera semana del curso se aplicará una evaluación diagnóstica, cuyo propósito será 

reconocer cuáles son las impresiones que tienen los estudiantes de los mensajes publicitarios.  

Las cuestiones serán: 

-definir qué significa la publicidad en la sociedad actual 

-explicar cuál es el impacto que tiene en la población la publicidad  

-en una muestra de spots publicitarios los estudiantes deberán señalar qué impresiones les 

causa el contenido de dichos mensajes 

 

EVALUACIONES FORMATIVAS 

Al término de cada unidad se realizarán evaluaciones con el fin de identificar confusiones 

sobre aspectos teóricos y corregir el trabajo aplicado que los estudiantes estén llevando a cabo. 

 

EVALUACIÓN PARA LA CERTIFICACIÓN 

El estudiante, de manera individual o en equipos de tres integrantes, deberá realizar una 

campaña publicitaria de corte social o comercial. 



A partir de la tercera semana de clases el estudiante deberá presentar avances de su 

trabajo. Se formará una carpeta de trabajo, que contendrá firmas de aprobación. Durante el 

semestre quedarán establecidas cinco firmas las cuales corresponderán al 20% de la calificación 

final.  
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