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 �presentación del cursoComunicación gráfica y diseño editorial

Programa de estudios / Protocolo

Fecha de elaboración:	S eptiembre 2005	 Clave:
Fecha de revisión:	S eptiembre 2006	 Nivel:	L icenciatura
Fecha de aprobación:		  Ciclo:	S uperior
Fecha de aplicación:	S eptiembre 2007

Nombre del curso: 	 Comunicación gráfica y diseño editorial
Semestre:	S exto
Colegio:	 Humanidades y Ciencias Sociales
Plan del que forma parte:	 Comunicación y Cultura

Propósito(s) general(es)
Al finalizar el curso, el estudiante:
1)	 Conocerá los fundamentos de la comunicación gráfica y el diseño editorial para hacer de ellos la plataforma que 

le permita acercarse al los fenómenos de la comunicación visual.
2)	D esarrollará capacidades y conocimientos que le permitan aprovechar mejor los conocimientos abordados 

en el resto de las materias de comunicación visual de la carrera ( fotografía, audiovisuales, video, cine, nuevas 
tecnologías e incluso, prensa)

3)	D esarrollará habilidades analíticas e interpretativas de la comunicación gráfica para formarse una capacidad crítica 
de los fenómenos de comunicación gráfica.

4)	 Vinculará teoría y práctica de la comunicación gráfica para ubicarse como sujeto creativo y activo de los procesos 
de comunicación gráfica.

5)	D esarrollará un proyecto práctico de comunicación grafica de forma metódica y argumentada para experimentar 
un proceso ejecución controlado, que le permita conocer los factores que intervienen.

6)	D esarrollará habilidades básicas para realizar productos de comunicación grafica sencillos.
7)	T endrá un primer acercamiento al diseño editorial como preámbulo al curso de producción editorial.

Seriación:	S I
Asignaturas previas:	L enguaje y Pensamiento I, II y III
Asignaturas coadyuvantes:	 Prensa y fotografía
Asignaturas posteriores:	 Producción editorial 

Modalidad:	T aller
Horas de estudio	 con docente:	T eóricas: 18   +   Prácticas: 27     Total:  45 horas
Horas de estudio	 autónomas:	T eóricas: 18   +   Prácticas: 60     Total:  78 horas
Clase / semana:	 1
Horas / clase:	 3
Clase / curso: 	 15
Horas / curso:	 45

Requerimientos para cursar la  asignatura:
Familiaridad con los fenómenos de comunicación
Manejo de los conceptos básicos de comunicación
Buena expresión oral y escrita
Buena capacidad de lectura y comprensión de textos

Academia responsable del programa:	E laborado por:
Comunicación y Cultura	L eonel Sagahón
	 Jerónimo Repoll
	 Maria Teresa López Flamarique
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PLANEACIÓN GENERAL

Introducción
Este taller constituye el primer acercamiento de los estudiantes al mundo de la comunicación 
gráfica. En ese sentido, es importante ofrecerles un panorama completo, aunque básico, 
de los diferentes aspectos que participan del fenómeno de la comunicación visual, que les 
ayude a aproximarse de manera más provechosa a otras materias y talleres de la carrera, 
que abordan el tema de las imágenes, como los son Fotografía, Medios audiovisuales, Cine, 
Televisión, e incluso Nuevas Tecnologías de la comunicación.

El curso se plantea como un taller, es decir, un espacio eminentemente práctico, en 
el que se desarrollan habilidades a través de  la realización de ejercicios y proyectos, pero 
para los cuales siempre habrá un acompañamiento teórico y un repertorio temático de 
conocimientos relacionados. Si bien las actividades prácticas del taller son el eje que articula 
el curso, los contenidos teóricos y la información en torno a ellas, se vuelven conocimiento 
significativo y no mera especulación.

El curso es también un taller pues es un espacio de convergencia en torno a la actividad, 
en el que los estudiantes  y el profesor, intercambiarán información, criterios, opiniones y 
puntos de vista argumentados que desarrollen la actitud participativa, constructiva, crítica y 
autocrítica de los estudiantes.

El taller concibe al estudiante como creador, como un protagonista, capaz de realizar 
proyectos en función de un propósito comunicativo, y no como mero espectador pasivo.  En 
este sentido, el taller estimulará no sólo el desarrollo de las capacidades ejecutivas, sino las de 
investigación, reflexión teórica y crítica, así como de proyectación, realización y evaluación de 
soluciones gráficas a partir de un método.

Entre los diferentes ámbitos de la comunicación gráfica, el curso se enfocará a la 
realización de publicaciones. La edición y las publicaciones son el medio a través del cual 
estudiaremos el fenómeno de comunicación, que desde la invención de la escritura, ha 
sido el principal transmisor de los pormenores de la civilización; y, especialmente desde la 
aparición de la imprenta, ha sido el más importante medio de comunicación.

Aunque hoy día las computadoras personales permiten que casi cualquiera genere 
publicaciones, los profesionales de la comunicación requieren de los conocimientos para 
usar los  recursos digitales adecuadamente. Por ello, este taller se propone proporcionar una 
base sólida para el análisis y la reflexión crítica de la relación entre la intención comunicativa, 
los recursos gráficos,  su potencial comunicativo y expresivo; y los recursos recológicos, 
independientemente de su naturaleza analógica o digital.

El taller de Comunicación gráfica y diseño editorial forma parte del Eje de Práctica en 
Medios del Ciclo Superior de la Licenciatura en Comunicación y Cultura, que proporciona al 
estudiante los conocimientos y habilidades necesarios para el desempeño crítico y creativo 
como profesional en los medios de comunicación. 

Los talleres abordan los procesos sociales e históricos que configuran la génesis de 
cada medio y su papel en la configuración cultural y política de las sociedades. También 
profundizan en el lenguaje propio de cada medio y las posibilidades comunicativas 
específicas que tiene. Además propician el desarrollo de aptitudes creativas y críticas para el 
desarrollo de productos mediáticos, así como el conocimiento y las habilidades necesarias 
para el manejo técnico del equipo instrumental.

Este taller forma parte, junto con fotografía, del área de Comunicación Visual, y tiene una 
estrecha relación con el área de Periodismo. Se plantea como un taller para los semestres 
sexto y séptimo de licenciatura, si bien pueden cursarse en cualquier semestre. No obstante, 
los conocimientos de periodismo y de fotografía pueden ser coadyuvantes en la creación de 
productos de diseño editorial.
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Propósitos generales del curso
Al finalizar el curso, el estudiante:
1)	 Conocerá los fundamentos de la comunicación gráfica y el diseño editorial para hacer de 

ellos la plataforma que le permita acercarse al los fenómenos de la comunicación visual.
2)	D esarrollará capacidades y conocimientos que le permitan aprovechar mejor los 

conocimientos abordados en el resto de las materias de comunicación visual de la carrera 
( fotografía, audiovisuales, video, cine, nuevas tecnologías e incluso, prensa)

3)	D esarrollará habilidades analíticas e interpretativas de la comunicación gráfica para 
formarse una capacidad crítica de los fenómenos de comunicación gráfica.

4)	 Vinculará teoría y práctica de la comunicación gráfica para ubicarse como sujeto creativo 
y activo de los procesos de comunicación gráfica.

5)	D esarrollará un proyecto práctico de comunicación grafica de forma metódica y 
argumentada para experimentar un proceso ejecución controlado, que le permita 
conocer los factores que intervienen.

6)	D esarrollará habilidades básicas para realizar productos de comunicación grafica sencillos.
7)	T endrá un primer acercamiento al diseño editorial como preámbulo al curso de 

producción editorial.

Metodología general
El curso será impartido en la modalidad de taller. Aunque el curso incluye reflexiones y 
conocimientos teóricos, la práctica es fundamental en el curso y ocupará la mayor parte del 
tiempo. Las reflexiones y conocimientos teóricos se trabajarán a partir de ejercicios prácticos. 
Al final del curso, el estudiante adquirirá, mediante la práctica, las habilidades técnicas que 
permitan que maneje, de forma básica, algunas tecnologías propias de la comunicación 
gráfica, así como, en la medidaa de lo posible, el software de diseño. 

En el taller se abordará el repertorio temático de la manera más ágil posible, cada sesión 
iniciará con la discusión de los temas correspondientes, valiéndonos de apoyos visuales. 
Al término de la discusión se buscará alcanzar conclusiones generales y se procederá a 
realizar un ejercicio práctico, que de manera rápida ayude a consolidar los conocimientos 
haciéndolos significativos.

La segunda parte de cada sesión se realizarán ejercicios de mayor complejidad que 
normalmente tendrán que ser concluidos en casa. En estos ejercicios, el alumno tiene 
que poner en juego de manera autónoma, los conceptos, conocimientos y habilidades 
adquiridos Los resultados se analizarán por equipos o en el grupo completo procurando 
que los alumnos reconozcan las virtudes y defectos de cada trabajo y que sean capaces de 
expresarlo argumentadamente. Todos los ejercicios serán evaluados en el grupo y tendrán 
que ser corregidos.

Estos ejercicios se reunirán en una pequeña publicación, que, como proyecto general, 
será integrado en etapas, cada una de las cuales implica un pequeño proyecto que se 
desarrolla en el momento particular del curso en que se abordan los temas pertinentes.

El resultado será una publicación que aborde el tema general de “la identidad” como 
pretexto creativo, dicha publicación es, además el producto en que se materializarán los 
resultados del curso y será parte de los instrumentos de certificación.
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PLANEACIÓN ESPECÍFICA
Unidades temáticas

Unidad I. La comunicación gráfica.
•	L a comunicación verbal y la no verbal
•	L a comunicación gráfica
Propósitos específicos: El estudiante distinguirá a la 
comunicación gráfica como una comunicación distinta 
de la comunicación verbal, para acercarse a los lenguajes 
específicos que la ubican dentro de la comunicación 
visual y con un papel relevante en la comunicación 
contemporánea.

Unidad II. La representación gráfica a través del tiempo.
•	L a representación gráfica de la antigüedad a nuestros 

días
•	L a escritura, la imprenta y la fotografía.
Propósitos específicos: El estudiante hará un recorrido 
panorámico de la evolución de la representación 
gráfica en la historia de la humanidad, para ubicar el 
valor de ésta en el desarrollo de las civilizaciones y para 
reflexionar sobre el valor que tiene en los fenómenos 
culturales contemporáneos.

Unidad III. El color.
•	L a naturaleza del color
•	L a percepción del color
•	L a significación del color
Propósitos específicos: El estudiante conocerá diferentes 
aspectos del color para reconocerlo como elemento 
fundamental en la comunicación gráfica, tanto en su 
naturaleza, como en sus dimensiones perceptual y 
significativa.

Unidad IV. Composición.
•	E l espacio de la imagen
•	L os elementos de la imagen y su organización
•	E structuras compositivas y la percepción 
•	 Métodos compositivos
Propósitos específicos: El estudiante identificará al espacio 
como una dimensión indispensable y estructurada en la 
que los elementos de la imagen se organizan para lograr 
la comunicación gráfica. 

Unidad V. Semiótica de la imagen.
•	S emiótica visual y lingüística, diferencias
•	 Articulación del signo visual y la formación del 

sentido
•	T ipos de signos visuales
Propósitos específicos: El alumno comprenderá la 
formación del sentido en una imagen (cómo comunica), 
cómo se estructura el signo visual y cuántos tipos 
existen, para así conocer el potencial comunicativo de la 
imagen.

Unidad VI. Retórica de la imagen.
•	R etórica: persuasión o estética
•	F iguras retóricas
•	 Análisis de mensajes visuales.
Propósitos específicos:  El estudiante entenderá las 
diferencias entre la retórica en la comunicación visual 
y el arte; distinguirá el concepto de figura retórica para 
analizar y construir mensajes visuales elocuentes.

Unidad VII. Tipografía.
•	  Qué es la tipografía
•	 Partes y estructura de la letra
•	 Clasificación tipográfica
•	 Características tipográficas y ortotipografía
Propósitos específicos: Enfocándonos en la letra, 
el estudiante reconocerá a la tipografía como la 
representación gráfica de la escritura, sus características, 
clasificación y uso correcto de las variantes, para así 
poder tomar decisiones de uso tipográfico.

Unidad VIII. Composición tipográfica.
•	 Variantes tipográficas y legibilidad
•	 Caja y mancha tipográfica
•	 Jerarquía y estructura tipográfica
•	L as páginas y la relación texto-imagen
•	L a publicación
•	 Producción y reproducción
Propósitos específicos: El estudiante se introducirá en 
el diseño de publicaciones desde la perspectiva de 
los textos como principal elemento integrador de 
las páginas, así como de los criterios que definen la 
legibilidad, para así controlar el principal factor de la 
correcta comunicación a nivel editorial.
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Actividades

a)	E xposición de los temas en clase. Por los estudiantes y el profesor, con apoyos visuales. 
Discusión y conclusiones.

b)	E jercicios breves y sencillos para ser realizados en clase y que sirvan para consolidar los 
conocimientos haciéndolos significativos.

c)	E jercicios complejos para ser iniciados en clase y concluidos en casa. En estos ejercicios, el 
alumno tiene que poner en juego de manera autónoma, los conceptos, conocimientos 
y habilidades adquiridos Los resultados se analizarán por equipos o en el grupo.

d)	 Proyecto que se realizará en etapas, cada una de las cuales integrará los ejercicios 
complejos. El resultado será una publicación que aborde el tema general de “la 
identidad” como pretexto creativo, dicha publicación es, además el producto en que se 
materializarán los resultados del curso y será parte de los instrumentos de certificación.

e)	 Conferencias de comunicadores gráficos invitados, que hablen sobre su experiencia en 
el ámbito de la comunicación gráfica y el diseño editorial, con la idea de que puedan ser 
referentes de las opciones profesionales que ofrece el medio.

Evaluaciones

Evaluación diagnóstica
Como para este curso no son necesarios grandes conocimientos previos, si no capacidades 
generales, así como interés por el lenguaje visual, curiosidad y disposición al trabajo 
colectivo; la evaluación diagnóstica es más bien una dinámica para conocer  sus intereses, 
motivaciones y expectativas del curso, así como su experiencia relacionándose con las 
imágenes y los textos.

Evaluación formativa 
Se aplicarán dos evaluaciones formativas a lo largo del curso: al término de la unidad IV, 
para valorar el aprovechamiento hasta ese punto y al finalizar la unidad VI para valorar el 
aprovechamiento de las dos unidades de mayor densidad teórica. Consistirán básicamente 
en la revisión de los procesos y resultados obtenidos en los diferentes ejercicios realizados 
en estas unidades, así como en un examen sobre los conceptos e información abordados 
en esos periodos. Al final del semestre, se aplicará una tercera evaluación, encaminada a 
valorar los resultados del proyecto final, identificar las carencias de cara a la certificación, así 
como a valorar la opinión de los alumnos sobre el curso. 

Evaluación para certificación
Para certificar la materia, el estudiante deberá presentar un proyecto editorial en torno 
a un tema, que reúna texto e imágenes incorporando los conocimientos y habilidades 
requeridos por el programa. Al proyecto deberá acompañarlo una breve argumentación 
por escrito del proyecto.  La evaluación se completa con un examen sobre los conceptos y 
conocimientos abordados en el curso.
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Bibliografía

Bibliografía básica para el estudiante

Unidad I:
•	D ondis, Doris A. La sintaxis de la imagen; Introducción al alfabeto visual. México. G. Gilli, 

1995.
•	 Munari, Bruno. Diseño y comunicación visual; contribución a una metodología didáctica. 

Barcelona. G. Gili, 1985.
•	S errano, Manuel Martín (et al.). Teoría de la comunicación. Madrid. A. Corazón, 1982.

Unidad II:
•	G ombrich, Ernst Hans Josef. Historia del arte. Barcelona: Garriga, 1995.
•	 Meggs, Philip B. Historia del diseño grafico. México: Trillas, 1991.
•	S atue, Enric. El diseño grafico; desde los orígenes hasta nuestros días. Madrid: Alianza, 1988.

Unidad III: 
•	F abris, Severino. Color; Proyecto y estética en las artes gráficas. Barcelona: Don Bosco, c1979.
•	 Itten, Johannes. El arte del color. México: Limusa, 1992.
•	S cott, Robert Gillam. Fundamentos del diseño. México: Limusa, 1991.

Unidad IV:
•	 Bamz, J. Movimiento y ritmo en pintura. Barcelona, LEDA, 1979.
•	S agaró, J de. Composición artística. Barcelona, LEDA, 1980.
•	T osto, Pablo. La composición áurea en las artes plásticas. Buenos Aires, Hachette, 1983.

Unidad V:
•	 Barthes, Roland. La semiología. Buenos Aires, Ed. Tiempo Contemporáneo. 1970.
•	E co, Umberto. Tratado de semiótica general. Barcelona, Lumen, 2000.
•	G roupe M. Tratado del signo visual. Madrid, Cátedra, 1993.

Unidad VI:
•	G roupe M. Tratado del signo visual. Madrid, Cátedra, 1993.
•	T apia, Alejandro. De la retórica a la imagen. México, UAM, 1991.
•	 Castillo Prieto, Daniel. Retórica y manipulación masiva. México, Ediciones Coyoacán, 1998.

Unidad VII:
•	D e Buen, Jorge. Manual de diseño editorial. México, Santillana, 2000.
•	 Kane, Jonh. Manual de tipografía. Barcelona, Gustavo Gili, 2005.
•	 McLean, Ruari. Manual de tipografía. Madrid, H. Blume, 1987.

Unidad VIII:
•	D ouglas Martin. El diseño en el libro. Madrid: Ed. Pirámide, 1994.
•	L eslie, Jeremy. Nuevo diseño de revistas. México: Gustavo Gili, c2000.
•	 Owen, William. Diseño de revistas. México: Gustavo Gili, 1991.
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Bibliografía complementaria para el estudiante

Unidad I
•	 Abraham a. Moles. La imagen; comunicación funcional. México: Trillas, 1991.
•	 Berlo, David Kenneth. El proceso de la comunicación; Intr. a la teoría y a la práctica. Buenos 

Aires: Ateneo, 1969.
•	 Vilches, Lorenzo. La lectura de la imagen; Prensa, cine, televisión. México: Paidós, 1991

Unidad II
•	 Panofsky, Edwin. La perspectiva como forma simbólica. Barcelona: Tusquets, 1973
•	 Panofsky, Edwin. Renacimiento y renacimientos en el arte occidental. Madrid: Alianza 

editorial, 1975.
•	R ead, Hebert Harold. Imagen e idea; la función del arte en el desarrollo de la conciencia 

humana. México: Fondo de Cultura Económica, 1972.

Unidad III
•	 Hideaki Chijiiwa. Combinar el color. Barcelona : Blume, 1999.
•	 Whelan, Bride M. La armonía en el color, nuevas tendencias. México: Somohano; Argentina: 

Documenta, 1994.

Unidad IV
•	F abris, Severino. Fundamentos del proyecto gráfico. Barcelona, Don Bosco, 1973.
•	 Parramón, José M. Composición e interpretación. Barcelona, Ediciones Lema, 1999.
•	 Ward, T. W. Composición y perspectiva. Barcelona, Blume, 1992.

Unidad V
•	 Arnheim, Rudolf. Arte y percepción visual. Madrid, Alianza Forma, 1998.
•	 Beuchot, Mauricio. La semiótica. Teorías del signo y el lenguaje en la historia. México, FCE, 

2004.
•	T oussaint, Florence. Crítica de la información de masas. México, Trillas, 2000.

Unidad VI
•	G roupe M. Retórica general. Barcelona, Ediciones Paidós, 1987.
•	 Péninou, G. Semiótica de la publicidad. Barcelona, Gustavo Gili, 1976.
•	 Prieto, Daniel. Elementos para el análisis de mensajes. México, ILCE, 1982.

Unidd VII
•	 Meggs, Philip B. Historia del diseño grafico. México: Trillas, 1991.
•	L eslie, Jeremy. Nuevo diseño de revistas 2. México: Gustavo Gili, c2003.

Unidad VIII
•	 Calle, Ángela Maria. Manual del diseño y la ilustración del libro. Bogota: Centro regional para 

el fomento del libro en América Latina y el Caribe, c1989.
•	 No, Javier. Color y comunicación. La estrategia del color en el diseño editorial. Salamanca: 

Universidad Pontificia de Salamanca.1996.
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Calendario

Clase No.	 Tema

Clase 1	 Unidad I.
			   La comunicación gráfica

Clase 2	 Unidad II.
			   La representación gráfica a través del tiempo (I)

Clase 3	 Unidad II.
			   La representación gráfica a través del tiempo (II)

Clase 4	 Unidad III.
			   El color.

Clase 5	 Unidad IV.
			   Composición.

Clase 6	 Evaluación formativa
			   Conferencia de un creador invitado

Clase 7	 Unidad V.
			   Semiótica de la imagen (i)

Clase 8	 Unidad V.
			   Semiótica de la imagen (II)

Clase 9	 Unidad VI.
			   Retórica de la imagen (i)	
Clase 10	 Unidad VI.

			   Retórica de la imagen (ii)

Clase 11	 Evaluación formativa	
			   Conferencia de un creador invitado
Clase 12	 Unidad VII.
			   Tipografía

Clase 13	 Unidad VIII.
			   Composición tipográfica (I)

Clase 14	 Unidad VIII.
			   Composición tipográfica (II)

Clase 15	 Unidad VIII.
			   Composición tipográfica (II)
			E   valuación y conclusiones del curso

Nota importante:
Para tener derecho a participar en la clase, es indispensable 
haber hecho las lecturas y las tareas correspondientes,  así 
como llevar completo el material solicitado.

Material básico del curso:
1.	 Tabla de corte ($90.00 aprox)
2.	 Cutter
3.	 Tijeras
4.	 Regla graduada
5.	 Escuadra
6.	 Cinta adhesiva (masking tape, diurex o cinta mágica)
7.	 Lápiz suave
8.	 Goma suave
9.	 Marcador negro, punta de fieltro (fino y grueso)
10.	 Corrector líquido
11.	 Lápiz adhesivo (pritt)
12.	 Hojas de papel bond blancas limpias (no recicladas)
13.	 Carpeta de argollas tamaño carta
14.	 Micas plásticas para la carpeta de argollas
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Curso de comunicación gráfica y diseño editorial
(período 2007-II)

Para el funcionamiento del curso:
1.	E s obligación del profesor asistir regular y puntualmente a clase.
2.	E s obligación del profesor y de los estudiantes preparar los temas y las actividades de 

cada clase.
3.	E l profesor y los estudiantes asisten con la mejor disposición de realizar un curso 

provechoso.
4.	E l curso dura 3 horas completas, inicia en punto, nadie puede incorporarse después de 

los primeros 15 minutos, no hay descanso.
5.	E l estudiante que no pueda asistir al curso, puede optar EN LAS PRIMERAS DOS SESIONES 

por la modalidad no presencial del curso. Todos los demás se comprometen a asistir 
regular y puntualmente.

6.	 Para tener derecho a participar en las clase, el estudiante tiene que haber realizado las 
lecturas y tareas correspondientes, así como a traer completo el material solicitado.

7.	 Quien no tenga al menos el 80 % de asistencias, no tiene derecho a asesoría.
8.	L as asesorías se realizarán previa cita con el profesor, con un mínimo de 3 días de 

anticipación y para recibirlas, es indispensable que el estudiante realice las lecturas, tareas 
o actividades que le sean encomendadas.

Material básico del curso:
1.	T abla de corte ($90.00 aprox)
2.	 Cutter
3.	T ijeras
4.	R egla graduada
5.	E scuadra
6.	 Cinta adhesiva (masking tape, diurex o cinta mágica)
7.	L ápiz suave
8.	G oma suave
9.	 Marcador negro, punta de fieltro (fino y grueso)
10.	Corrector líquido
11.	Lápiz adhesivo (pritt)
12.	Hojas de papel bond blancas limpias (no recicladas)
13.	Carpeta de argollas tamaño carta
14.	Micas plásticas para la carpeta de argollas


