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Programa de estudios / Protocolo

Fecha de elaboración: Marzo 2006 Clave:
Fecha de revisión: Marzo 2007 Nivel: Licenciatura
Fecha de aprobación:  Ciclo: Superior
Fecha de aplicación: Marzo 2007

Nombre del curso:  Producción editorial
Semestre: Séptimo
Colegio: Humanidades y Ciencias Sociales
Plan del que forma parte: Comunicación y Cultura

Propósito(s) general(es)
Al finalizar el curso, el estudiante:
1) Conocerá los elementos y procesos que integran la producción editorial para distinguir los diferentes  

momentos de la producción de publicaciones e identificar su posible participación en ellos.
2) Reconocerá las características gráficas de los distintos tipos de publicaciones para reconocer sus posibilidades  

y limitaciones y la diversidad del campo editorial.
3) Adquirirá las habilidades necesarias para la elaboración de una publicación sencilla de manera que puedan 

apropiarse de los conocimientos de manera práctica.
4) Conocerá de manera general la historia de las publicaciones y la tipografía para contextualizar  

su práctica cotidiana.
5) Reconocerá diferentes tipos de discurso que participan en las publicaciones para comprender la manera en  

que se articulan, interactúan y generan una pieza comunicacional con su propio  discurso.
6) Desarrollará una mirada crítica y reflexiva sobre la producción editorial para formarse un criterio como productores 

en el ámbito editorial.

Seriación: SI
Asignaturas previas: Lenguaje y Pensamiento I, II y III, comunicación gráfica y diseño editorial
Asignaturas coadyuvantes: Prensa y fotografía
Asignaturas posteriores:  

Modalidad: Taller
Horas de estudio con docente: Teóricas: 18   +   Prácticas: 27     Total:  45 horas
Horas de estudio autónomas: Teóricas: 18   +   Prácticas: 60     Total:  78 horas
Clase / semana: 1
Horas / clase: 3
Clase / curso:  15
Horas / curso: 45

Requerimientos para cursar la  asignatura:
Familiaridad con los fenómenos de comunicación y manejo de los conceptos básicos de comunicación
Familiaridad con los conceptos de comunicación gráfica y diseño editorial.
Buena expresión oral y escrita
Buena capacidad de lectura y comprensión de textos

Academia responsable del programa: Elaborado por:
Comunicación y Cultura Leonel Sagahón
 Jerónimo Repoll
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PLANEACIÓN GENERAL

Introducción
El taller de Producción Editorial  forma parte del Eje de Práctica en Medios del Ciclo Superior 
de la Licenciatura en Comunicación y Cultura, que busca proporcionar al estudiante los 
conocimientos y habilidades necesarios para un desempeño crítico y creativo como 
profesional en los medios de difusión masivos. 

Los talleres abordan los procesos sociales e históricos que configuran la génesis de 
cada medio y su papel en la configuración cultural y política de las sociedades. También 
se profundiza en los elementos constitutivos del lenguaje propio de cada medio y las 
posibilidades comunicativas específicas que despliega. Se propicia además el desarrollo 
de aptitudes creativas críticas en la producción de productos mediáticos, así como el 
conocimiento y las habilidades necesarias para el manejo técnico del equipo instrumental. 

Específicamente, el taller concibe al estudiante como creador, capaz de realizar un plan 
comunicativo en función de un propósito comunicativo, y no como mero receptor de 
productos comunicativos.  En este sentido, el taller es fundamentalmente práctico y permitirá 
al estudiante adquirir las habilidades técnicas necesarias para crear y producir diseños 
editoriales, a partir de la reflexión teórica y crítica. 

Este taller forma parte, junto con fotografía, del área de Comunicación Visual, y tiene una 
estrecha relación con el área de Periodismo. Se plantea como un taller para los semestres 
sexto y séptimo de licenciatura, si bien pueden cursarse en cualquier semestre de la 
licenciatura. No obstante, los conocimientos de periodismo y de fotografía pueden ser 
coadyuvantes en la creación de productos de diseño editorial.

De forma particular, este taller es continuación de Comunicación Gráfica y Diseño 
Editorial. De esta manera, aunque ha sido pensado con carácter de autonomía respecto del 
curso anterior, es imprescindible que los estudiantes que quieran cursar Producción Editorial 
detenten los conocimientos trabajados en el pretérito curso. Esto, sobre todo, atendiendo 
a que en el presente curso se pretende profundizar en el conocimiento de los procesos de 
producción de publicaciones.

A lo largo del curso, los estudiantes conocerán las tareas, procedimientos, técnicas y 
tecnologías que intervienen en la producción editorial y adquirirán los conocimientos y 
habilidades necesarias para elaborar publicaciones sencillas.

El taller aborda las publicaciones como productos de comunicación complejos en los que 
intervienen diferentes discursos que interactúan para generar mensajes polisémicos en los 
que es esencial la participación activa del lector para completar el ciclo de comunicación. En 
ese sentido, se abordará la relación existente entre el contenido y la forma de los diferentes 
tipos de discursos y publicaciones, así como la relación que guardan con el lector. Con este 
planteamiento, el curso considera indispensable la reflexión crítica para aclarar la relación 
entre la intención comunicativa, la pertinencia de los elementos que integran el proyecto 
editorial y el resultado del producto: la publicación.

Por otro lado, el curso presenta de manera general la historia de las publicaciones y de la 
tipografía desde la relación que guardan con el desarrollo de la cultura. 

Los programas (software) de diseño editorial de fácil manejo hacen posible que 
cualquier usuario de computadoras con autoedición haga libros, boletines, panfletos u otros 
materiales. Sin embargo, el hecho de tener acceso a herramientas de tecnología digital no es 
un sustituto de los conocimientos que se necesitan para usarlos adecuadamente.

Es por ello que este taller pretende proporcionar a los estudiantes una sólida base de 
análisis y reflexión sobre la estrecha relación entre la intención comunicativa y la selección de 
los elementos de diseño y su composición. En este sentido, la verdadera práctica de diseño 
gráfico se basa en la necesidad de entender los elementos gráficos de composición y su 
potencial comunicativo y expresivo en el contexto del mensaje en cuestión.
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Propósitos generales del curso
Al finalizar el curso, el estudiante:
1) Conocerá los elementos y procesos que integran la producción editorial.
2) Reconocerá las características gráficas que diferencian a los diferentes tipos de 

publicaciones.
3) Adquirirá las habilidades necesarias para la elaboración de una publicación sencilla.
4) Conocerá de manera general la historia de las publicaciones y la tipografía.
5) Reconocerá diferentes tipos de discurso que participan en las publicaciones.
6) Desarrollará una mirada crítica y reflexiva sobre la producción editorial

Metodología general
La parte medular del curso es el taller de diseño, apoyado por clases, cátedras, conferencias, 
mesas redondas y visitas. Los contenidos temáticos se abordan a través de las exposiciones 
del profesor, investigaciones de los alumnos individualmente y por equipos, a través de 
conferencias y demás actividades con invitados o de visitas. Estos contenidos se aplican al 
desarrollo de proyectos de diseño que aumentan en complejidad conforme avanza el curso. 
En un inicio se trata más bien de ejercicios de destreza, pero al final se trata de proyectos 
donde lo importante es el proceso para obtener resultados valiosos.

Estimulamos la participación y el intercambio entre los alumnos, a través de la reflexión y 
la crítica colectivas.

Las actividades propician la toma de decisiones de diseño en la proyectación antes de 
enfrentarse a la computadora para fomentar así, el uso racional de la tecnología, como una 
herramienta que amplíe la creatividad y que no la limite.

Los contenidos temáticos se organizan en tres grupos: temas de diseño, temas de edición 
y temas de producción.

• Temas de diseño: los que se refieren a la realización de las publicaciones desde el punto de 
vista de la comunicación visual, los conocimientos y las técnicas específicas, así como los 
procesos creativos y conceptuales.

• Temas de edición: los que se refieren a aspectos de la comunicación verbal y lecto escrita, 
así como a las tareas que no corresponden estrictamente a la comunicación visual, 
pero que intervienen en la producción de publicaciones y que son realizadas por otros 
especialistas con los que el diseñador y el director de arte tiene que colaborar.

• Temas de producción: los que se refieren a los procesos de realización de las publicaciones, 
desde el origen de los contenidos hasta que el lector final los lee, incluyendo las etapas 
de preimpresión e imprenta. La producción se enfoca como algo nunca aislado; como un 
todo armónico con los aspectos creativos, conceptuales, diseñísticos, teóricos, literarios, 
políticos, sociales, económicos y culturales que forman el universo de la edición.

.
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PLANEACIÓN ESPECÍFICA
Unidades temáticas

Unidad I. La comunicación y las publicaciones.

Introducción:

Las publicaciones son estudiadas como productos 

comunicativos, que encierran sistemas de comunicación 

complejos integrados por distintos elementos al servicio de 

un concepto. Es importante analizar la pertinencia de dichos 

elementos y la manera en que se relacionan. Se hace énfasis 

en el valor comunicativo tanto de los contenidos, como del 

contenedor.

Propósitos:

 • Considerar a las publicaciones como sistemas de 

comunicación complejos, integradas por distintos 

elementos al servicio de un concepto.

 • Considerar la pertinencia y la congruencia de dichos 

elementos en una publicación determinada.

 • Conocer un sistema de análisis que permita valorar las 

publicaciones metódicamente.

 • Valorar las posibilidades de comunicación de diferentes 

publicaciones.

 • Conocer las diferentes partes de una publicación.

 • Reconocer los diferentes discursos que conforman el 

discurso principal.

 • Reconocer a las publicaciones como sistemas narrativos 

con secuencia e intensidades.

 • Distinguir el valor comunicativo de los contenidos y del 

contenedor 

 • Reconocer a las publicaciones como productos culturales, 

sociales e históricos.

Contenido:

 1. La publicación como un sistema de comunicación

 2. Sistema de análisis de publicaciones (pertinencia)

 5. Los diferentes niveles de comunicación de las 

publicaciones.

 6. Las partes de una publicación

 7. Narración

 9. El contenido

  Los textos: La letra, La oración, El párrafo, El discurso

  Las imagenes y su relación con el texto

 10. El objeto (contenedor)

  Las partes de una pieza editorial

  Características físicas que comunican: Tamaño y 

orientación (formato), cantidad de páginas, papel, tintas, 

acabados.

 11. Las publicaciones como productos culturales, sociales e 

históricos

Unidad II. Diseño de una publicación

Introducción:

Propiamente, la ejecución de las tareas que materializan una 

publicación no es una actividad mecánica e irreflexiva, pues es 

en la que se toman las decisiones que dan forma al objetivo 

comunicacional de la publicación.

Propósitos:

 • Reconocer al proceso de diseño como el de toma de 

decisiones congruentes con el objetivo de la publicación.

 • Reconocer los elementos gráficos que materializan la 

pieza editorial, el valor y el uso pertinente de cada una de 

ellas (formato, imagen, tipografía, composición, caja, etc)

 • Establecer la relación con la estructura compositiva y la 

estructura de los contenidos.

 • Reconocer a la legibilidad como uno de los paradigmas 

de la composición editorial.

 • Conocer y manejar el “canon” editorial.

Contenidos:

 1. El objetivo y el público a atender.

 2. Elección del formato

 3. Elección de imagen

 4. Elección tipográfica

 5. Estructuración del espacio compositivo

 6. Definición de la caja

 7. Criterios de legibilidad: Tipografía, tamaño, interlínea, 

espaciamiento, longitud de línea.

 8. Tipos de párrafo

 9. Tipos de página

 10. Ortotipografía

Unidad III. Edición.

Introducción:

La producción editorial es un proceso colectivo con una 

secuencia de tareas especializadas que son responsabilidad 

de diferentes equipos de trabajo. Este proceso es particular al 

tipo de publicación, sus necesidades y es susceptible de ser 

“diseñado”, es decir, planeado, anticipadamente.

Objetivos:

 • Conocer el proceso editorial, sus etapas, sus responsables.

 • Conocer las actividades y los factores que integran el 

diseño de la producción y valorar la relación que guarda 

con la definición del proyecto editorial y sus objetivos.

 • Conocer y delimitar el proceso editorial, los equipos 
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editores y la relación que guardan con los proyectos 

editoriales.

 • Conocer y diferenciar las tareas y responsabilidades de los 

integrantes del equipo editor

 • Definir el concepto y las delimitaciones del “cuidado 

editorial”.

 • Conocer la relación entre el flujo de trabajo y el control 

de calidad.

 • Conocer el funcionamiento de alguna casa editorial.

Contenidos:

 1. El proceso editorial, sus etapas y sus responsables

 2. Diseño de la producción

 3. Qué es el cuidado editorial

 4. Cómo funciona una editorial

Unidad IV. Reproducción.

Introducción:

En el proceso editorial es muy importante la producción de 

los originales y sus copias. La pre-impresión pone a prueba 

la congruencia entre la conceptualización y la reproducción 

para realizar diseños factibles. La preprensa digital, obliga a 

poner atención especial en una gran cantidad de variables 

que intervienen. En la etapa de impresión, la última del 

proceso de producción editorial, se hacen realidad las 

publicaciones y se ven las consecuencias de las decisiones 

tomadas anteriormente, pero es además un proceso donde 

se puede potenciar los recursos o generar problemas. Por 

eso es indispensable conocer a fondo cómo se imprimen las 

publicaciones.

Propósitos:

 • Reconocer el valor de la reproductibilidad en las 

publicaciones

 • Distinguir al original de las copias

 • Conocer y comprender los principios básicos de la preprensa, 

tradicional, digital e híbrida.

 • Conocer los conceptos básicos del mundo digital de la 

preprensa (pixel, resolución, bitmap, PostScript, etc.), sus 

problemas y soluciones.

 • Conocer los pormenores de la reproducción del color.

 • Conocer el ámbito de la tipografía desde el punto de 

vista técnico-digital.

 • Conocer los procedimientos y rutinas que garanticen un 

proceso de pre-impresión eficiente.

 • Conocer los principios de impresión

 • Conocer los factores que intervienen en la prevención y 

corrección de los errores y aberraciones en la impresión.

 • Conocer los procesos que intervienen en la impresión y 

los acabados.

Contenidos:

 1. La repructibilidad, el original y las copias

 2. Las etapas del proceso de reproducción

 3. Preprensa

 4. Fotocomposición

 5. Impresión y acabados 

Unidad V. La producción editorial hoy.

Introducción:

En los últimos años, el fenómeno de la producción, distribución 

y consumo de las publicaciones se ha transformado y juega un 

papel preponderante dentro de la comunicación social.

Propósitos:

 • Conocer el ciclo de las publicaciones

 • Reflexionar sobre el fenómeno contemporáneo de la 

producción editorial.

Contenidos:

 1. Producción, distribución, consumo y reciclaje

 2. Aspectos legales. ISBN, ISSN, código de barras, copyright, 

créditos, etc.

 3. El negocio de las publicaciones

  (editoriales, librerías, comercios, libros, , periódicos, 

revistas, publicidad, etc)

 4. La dinámica de la industria editorial en México 

(actualidad y perspectivas)
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Actividades

 a) Exposición de los temas en clase. Por los estudiantes y el profesor, con apoyos visuales. 
Discusión y conclusiones.

 b) Ejercicios breves y sencillos para ser realizados en clase y que sirvan para consolidar los 
conocimientos haciéndolos significativos.

 c) Ejercicios complejos para ser iniciados en clase y concluidos en casa. En estos ejercicios, el 
alumno tiene que poner en juego de manera autónoma, los conceptos, conocimientos 
y habilidades adquiridos Los resultados se analizarán por equipos o en el grupo.

 d) Proyecto que se realizará en etapas, cada una de las cuales integrará los ejercicios 
complejos. El resultado será una publicación que sea además, el producto en que se 
materializarán los resultados del curso y será parte de los instrumentos de certificación.

 e) Conferencias de invitados, que hablen sobre su experiencia en el ámbito de la 
producción editorial, con la idea de que puedan ser referentes de las opciones 
profesionales que ofrece el medio.

Evaluaciones

Evaluación diagnóstica
Para detectar si el estudiante llega al curso con los conocimientos previos necesarios, se 
realizará un ejercicio práctico de análisis de un grupo de publicaciones. En el ejercicio el 
alumno tendrá que comparar, analizar, diferenciar y describir tres publicaciones distintas, 
deteniéndose en cuál es el objetivo de cada publicación, los elementos que las integran y le 
son característicos, así como en lo que las hace iguales y lo que las distingue.

Se evaluará:
• La capacidad de observación y análisis
• El uso de conceptos de la comunicación gráfica
• La capacidad de expresarse por escrito

Evaluación formativa 
Se aplicarán evaluaciones formativas al final de cada unidad en la que se valorará el manejo 
de los conceptos abordados, la asimilación de los contenidos temáticos y el desempeño 
en clase. Para ello se utilizará como instrumento un examen escrito y la presentación de los 
ejercicios realizados.

Cuando las actividades del curso generen productos diseñados, estos serán valorados 
desde la perspectiva de las tres vertientes del repertorio temático.

• Diseño: la calidad de lo producido desde el punto de vista de la comunicación visual. 
• Edición: la calidad de lo producido desde el punto de vista de los contenidos.
• Producción: la calidad de lo producido desde el punto de vista de los procesos y las 

delimitaciones de realización.
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Consideramos tan valioso el resultado como el proceso, especialmente cuando este 
último revela su potencial al alumno y le permite reconocerlo. La evaluación deberá señalar 
los aciertos y los errores del alumno con ánimo correctivo y constructivo.

Evaluación para certificación
Para certificar la materia, el alumno deberá presentar un producto y un examen.

Producto:
Una publicación o conjunto de publicaciones realizadas por él mismo de manera individual 
o colectiva (si fuera colectiva, cada alumno presentara sus propios ejemplares), con las 
siguientes características:
• 2 ejemplares idénticos
• Tamaño no menor a 8 x 8 cm
• Al menos 8 páginas, si se trata de folleto doblado, no menos de 3 flaps
• Deberá establecer una narración y hacer evidente el correcto manejo de los recursos de 

comunicación gráfica, editoriales y de reproducción editorial.

La entrega deberá ir acompañada de la ficha técnica de la publicación, así como de un texto 
de sustento, de no más de 1 cuartilla, en donde se establezca el objetivo de la publicación 
y los recursos utilizados para alcanzarlo; una descripción del proceso de producción, 
señalando los problemas enfrentados y las soluciones encontradas y una conclusión sobre 
los resultados obtenidos.

Examen:
Que evalúe la apropiación de los conceptos y los conocimientos de la producción editorial.

Bibliografía

Bibliografía básica para el estudiante

• Unidad I. La comunicación y las publicaciones.
De Buen, Jorge, Manual de diseño editorial, Ed. Santillana, México, 2000
Forges, Chris (Editor). Varios autores. Diseño de revistas. Ed. McGraw Hill. México 2000.
Briggs, Asa y Peter Burke. De Gutembreg a internet. Una historia social de los medios de 

comunicación. Ed. Taurus. México, 2006.
Febvre, Lucien y Henri-Jean Martin. La aparición del libro. Libraria, FCE, Conaculta. México, 

2005.

• Unidad II. Diseño de una publicación
Kane, John. Manual de diseño editorial. Gustavo Gili. México, 2005.
Martin, José Luis (et al) Manual de tipografía, del plomo a la era digital. Ed. Camp Grafic, 

España, 2003.
Samara, Thimothy. Diseñar con y sin retícula. Edit Gustavo Gili. México, 2004.
Frutiger, Adrian. En torno a la tipografía, Ed. Gustavo Gili. México, 2004.

• Unidad III. Edición.
De Buen, Jorge, Manual de diseño editorial, Ed. Santillana, México, 2000
Varios. Manual de estilo de El País. Ediciones El País, España, 2004.
Martinez, de Sousa, José. Diccionario de Tipografía y del Libro, Ed. Labor, España, 1988.
Davies, Gill. Gestión de proyectos editoriales. Cómo encargar y contratar libros. Ed. Libraria y 

Fondo de Cultura Económica. México, 2005
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• Unidad IV. Reproducción.
Reyes Coria, Bulmaro, Metalibro: manual del libro en la imprenta, México: Dirección General de 

Publicaciones y Fomento Editorial, UNAM, 1999. 
Sagahón, Leonel. Manual de pre impresión.Ed. Trónix. México, 2000

• Unidad V. La producción editorial hoy.
Schiffrin, André, La edición sin editores: las grandes corporaciones y la cultura, traducción de 

Eduardo Gonzalo, México, Ed. Era, 2001 (Biblioteca Era).
Zaid, Gabriel, Los demasiados libros, México, Océano, 1996 (El ojo infalible).
Goldin, Daniel. Los días y los libros. Divagaciones sobre la hospitalidad de la lectura. Ed Croma-

Paidós. México, 2006.

Bibliografía complementaria para el estudiante

• Unidad I. La comunicación y las publicaciones.
Varios, Ensayos sobre diseño, tipografía y lenguaje. Editorial Designio. México, 2005

• Unidad II. Diseño de una publicación
Müller-Brockman, Josef. Sistemas de Retículas, Editorial Gustavo Gili., S.A.  Barcelona, 1992.
Fuenmayor, Elena, Ratón, ratón..., introducción al diseño gráfico asistido por ordenador, Ed. 

Gustavo Gili, México 1996.
Friedrich, Friedl Et. Al. Typo. Ed. Könemann.

• Unidad III. Edición.
Zavala, Roberto. El Libro y sus Orillas, Dirección General de Fomento Editorial UNAM, 1995.

• Unidad IV. Reproducción.

• Unidad V. La producción editorial hoy.
Varios, Pasajes de la edición: hablan los profesionales. Memoria del Primer Foro de Editores. SEP, 

CERLAC, UDG.
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Calendario 2007

Clase No. Día Tema Actividad

Clase 1 MARZO 21 / 23  Evaluación diagnóstica

   Presentación del curso

Clase 2 MARZO 28 / 30 Unidad I.
  La comunicación y las publicaciones

S E M A N A  S A N T A

Clase 3 ABRIL 11 / 13 Unidad I.
  La comunicación y las publicaciones

Clase 4 ABRIL 18 / 20 Unidad II.
  Diseño de una publicación.

Clase 5 ABRIL 25 / 27 Unidad II.
  Diseño de una publicación

Clase 6 MAYO 02 / 04 Unidad II.
  Diseño de una publicación Evaluación formativa

Clase 7 MAYO 09 / 11 Unidad lll.
  Edición  

Clase 8 MAYO 16 / 18 Unidad lll.
  Edición

Clase 9 MAYO 23 / 25 Unidad IV.
  Reproducción

Clase 10 MAYO 30 JUNIO 01 Unidad IV.
  Reproducción Evaluación formativa

Clase 11 JUNIO 06 / 08 Unidad V.
  La producción editorial hoy

Clase 12 JUNIO 13 / 15 Proyecto
   

Clase 13 JUNIO 20 / 22 Proyecto
   

Clase 14 JUNIO 27 / 29 Proyecto
  

Clase 15 JULIO 04 / 06 Evaluación y conclusiones del curso

Nota importante:
Para tener derecho a participar en la clase, es indispensable haber hecho las 
lecturas y las tareas correspondientes,  así como llevar completo el material 
solicitado.


