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Fecha de elaboracién: Marzo 2006 Clave:
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Fecha de aplicacion: Marzo 2007

Nombre del curso: Produccién editorial

Semestre: Séptimo

Colegio: Humanidades y Ciencias Sociales

Plan del que forma parte: Comunicaciony Cultura

Propésito(s) general(es)

Al finalizar el curso, el estudiante:

1)Conocerd los elementos y procesos que integran la produccién editorial para distinguir los diferentes
momentos de la produccion de publicaciones e identificar su posible participacion en ellos.

2)Reconoceré las caracteristicas graficas de los distintos tipos de publicaciones para reconocer sus posibilidades
y limitaciones y la diversidad del campo editorial.

3)Adquirird las habilidades necesarias para la elaboracion de una publicacion sencilla de manera que puedan
apropiarse de los conocimientos de manera practica.

4)Conocera de manera general la historia de las publicaciones y la tipografia para contextualizar
Su practica cotidiana.

5)Reconocera diferentes tipos de discurso que participan en las publicaciones para comprender la manera en
que se articulan, interactUan y generan una pieza comunicacional con su propio discurso.

6)Desarrollard una mirada critica y reflexiva sobre la produccién editorial para formarse un criterio como productores
en el ambito editorial.

Seriacion: S|

Asignaturas previas: Lenguaje y Pensamiento |, Il'y lll, comunicacién gréfica y disefio editorial

Asignaturas coadyuvantes: Prensa y fotografia

Asignaturas posteriores:

Modalidad: Taller

Horas de estudio condocente:  Tedricas: 18 + Practicas: 27 Total: 45 horas
Horas de estudio autébnomas: Tedricas: 18 + Practicas: 60 Total: 78 horas
Clase / semana: 1

Horas / clase: 3

Clase / curso: 15

Horas / curso: 45

Requerimientos para cursar la asignatura:

Familiaridad con los fendmenos de comunicacion y manejo de los conceptos basicos de comunicacion
Familiaridad con los conceptos de comunicacién grafica y disefio editorial.

Buena expresion oral y escrita

Buena capacidad de lectura y comprensién de textos

Academia responsable del programa: Elaborado por:

Comunicacion y Cultura Leonel Sagahdn
Jerénimo Repoll
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PRODUCCION EDITORIAL

PLANEACION GENERAL

Introduccién

El taller de Produccion Editorial forma parte del Eje de Practica en Medios del Ciclo Superior
de la Licenciatura en Comunicacion y Cultura, que busca proporcionar al estudiante los
conocimientos y habilidades necesarios para un desempeno critico y creativo como
profesional en los medios de difusién masivos.

Los talleres abordan los procesos sociales e histéricos que configuran la génesis de
cada medio y su papel en la configuracion cultural y politica de las sociedades. También
se profundiza en los elementos constitutivos del lenguaje propio de cada medio y las
posibilidades comunicativas especificas que despliega. Se propicia ademas el desarrollo
de aptitudes creativas criticas en la produccion de productos mediaticos, asi como el
conocimiento y las habilidades necesarias para el manejo técnico del equipo instrumental.

Especificamente, el taller concibe al estudiante como creador, capaz de realizar un plan
comunicativo en funcion de un propdsito comunicativo, y no como mero receptor de
productos comunicativos. En este sentido, el taller es fundamentalmente practico y permitira
al estudiante adquirir las habilidades técnicas necesarias para crear y producir disefios
editoriales, a partir de la reflexion tedrica y critica.

Este taller forma parte, junto con fotografia, del drea de Comunicacion Visual, y tiene una
estrecha relacion con el drea de Periodismo. Se plantea como un taller para los semestres
sexto y séptimo de licenciatura, si bien pueden cursarse en cualquier semestre de la
licenciatura. No obstante, los conocimientos de periodismo y de fotografia pueden ser
coadyuvantes en la creacion de productos de disefio editorial.

De forma particular, este taller es continuacion de Comunicacion Grafica y Disefio
Editorial. De esta manera, aunque ha sido pensado con caracter de autonomia respecto del
curso anterior, es imprescindible que los estudiantes que quieran cursar Produccién Editorial
detenten los conocimientos trabajados en el pretérito curso. Esto, sobre todo, atendiendo
a que en el presente curso se pretende profundizar en el conocimiento de los procesos de
produccién de publicaciones.

A'lo largo del curso, los estudiantes conoceran las tareas, procedimientos, técnicas y
tecnologias que intervienen en la produccion editorial y adquirirdn los conocimientos y
habilidades necesarias para elaborar publicaciones sencillas.

El taller aborda las publicaciones como productos de comunicacién complejos en los que
intervienen diferentes discursos que interactian para generar mensajes polisémicos en los
que es esencial la participacion activa del lector para completar el ciclo de comunicaciéon. En
ese sentido, se abordara la relacion existente entre el contenido vy la forma de los diferentes
tipos de discursos y publicaciones, asi como la relacién que guardan con el lector. Con este
planteamiento, el curso considera indispensable la reflexion critica para aclarar la relacion
entre la intencidon comunicativa, la pertinencia de los elementos que integran el proyecto
editorial y el resultado del producto: la publicacion.

Por otro lado, el curso presenta de manera general la historia de las publicaciones y de la
tipograffa desde la relacion que guardan con el desarrollo de la cultura.

Los programas (software) de disefo editorial de facil manejo hacen posible que
cualquier usuario de computadoras con autoedicién haga libros, boletines, panfletos u otros
materiales. Sin embargo, el hecho de tener acceso a herramientas de tecnologia digital no es
un sustituto de los conocimientos que se necesitan para usarlos adecuadamente.

Es por ello que este taller pretende proporcionar a los estudiantes una sélida base de
analisis y reflexion sobre la estrecha relacion entre la intencién comunicativa y la seleccién de
los elementos de disefio y su composicion. En este sentido, la verdadera practica de disefio
grafico se basa en la necesidad de entender los elementos gréficos de composicion y su
potencial comunicativo y expresivo en el contexto del mensaje en cuestion.
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PRODUCCION EDITORIAL

Propésitos generales del curso

Al finalizar el curso, el estudiante:

1)Conoceré los elementos y procesos que integran la produccién editorial.

2)Reconocerd las caracteristicas gréaficas que diferencian a los diferentes tipos de
publicaciones.

3)Adquirird las habilidades necesarias para la elaboracién de una publicaciéon sencilla.

4)Conocera de manera general la historia de las publicaciones y la tipografia.

5)Reconocerd diferentes tipos de discurso que participan en las publicaciones.

6)Desarrollard una mirada critica y reflexiva sobre la produccion editorial

Metodologia general

La parte medular del curso es el taller de disefo, apoyado por clases, catedras, conferencias,
mesas redondas y visitas. Los contenidos tematicos se abordan a través de las exposiciones
del profesor, investigaciones de los alumnos individualmente y por equipos, a través de
conferencias y demds actividades con invitados o de visitas. Estos contenidos se aplican al
desarrollo de proyectos de disefio que aumentan en complejidad conforme avanza el curso.
En un inicio se trata mas bien de ejercicios de destreza, pero al final se trata de proyectos
donde lo importante es el proceso para obtener resultados valiosos.

Estimulamos la participacion y el intercambio entre los alumnos, a través de la reflexion y
la critica colectivas.

Las actividades propician la toma de decisiones de disefio en la proyectacion antes de
enfrentarse a la computadora para fomentar asi, el uso racional de la tecnologia, como una
herramienta que amplie la creatividad y que no la limite.

Los contenidos tematicos se organizan en tres grupos: temas de disefio, temas de edicion
y temas de produccién.

- Temas de disefio: los que se refieren a la realizacion de las publicaciones desde el punto de
vista de la comunicacion visual, los conocimientos y las técnicas especificas, asi como los
procesos creativos y conceptuales.

« Temas de edicion: los que se refieren a aspectos de la comunicacion verbal y lecto escrita,
asi como a las tareas que no corresponden estrictamente a la comunicacién visual,
pero que intervienen en la produccion de publicaciones y que son realizadas por otros
especialistas con los que el disefiador y el director de arte tiene que colaborar.

- Temas de produccion: los que se refieren a los procesos de realizacion de las publicaciones,
desde el origen de los contenidos hasta que el lector final los lee, incluyendo las etapas
de preimpresién e imprenta. La produccion se enfoca como algo nunca aislado; como un
todo arménico con los aspectos creativos, conceptuales, disefifsticos, tedricos, literarios,
politicos, sociales, econdmicos y culturales que forman el universo de la edicién.
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PLANEACION ESPECIFICA

Unidades tematicas
Unidad I. La comunicacién y las publicaciones.

Introduccion:

Las publicaciones son estudiadas como productos
comunicativos, que encierran sistemas de comunicacion
complejos integrados por distintos elementos al servicio de
un concepto. Es importante analizar la pertinencia de dichos
elementos y la manera en que se relacionan. Se hace énfasis
en el valor comunicativo tanto de los contenidos, como del
contenedor.

Propésitos:

- Considerar a las publicaciones como sistemas de
comunicacion complejos, integradas por distintos
elementos al servicio de un concepto.

- Considerar la pertinencia y la congruencia de dichos
elementos en una publicacién determinada.

- Conocer un sistema de andlisis que permita valorar las
publicaciones metédicamente.

- Valorar las posibilidades de comunicacion de diferentes
publicaciones.

- Conocer las diferentes partes de una publicacion.

«  Reconocer los diferentes discursos que conforman el
discurso principal.

« Reconocer a las publicaciones como sistemas narrativos
con secuencia e intensidades.

- Distinguir el valor comunicativo de los contenidos y del
contenedor

« Reconocer a las publicaciones como productos culturales,
sociales e historicos.

Contenido:
1. La publicacidon como un sistema de comunicacion
2. Sistema de analisis de publicaciones (pertinencia)
5. Los diferentes niveles de comunicacion de las
publicaciones.
Las partes de una publicacién
Narracion
El contenido
Los textos: La letra, La oracion, El parrafo, El discurso
Las imagenes y su relacion con el texto
10. El objeto (contenedor)
Las partes de una pieza editorial
Caracteristicas fisicas que comunican: Tamafo y
orientacion (formato), cantidad de paginas, papel, tintas,
acabados.
11, Las publicaciones como productos culturales, sociales e
histéricos

PRODUCCION EDITORIAL

Unidad Il. DiseAio de una publicacién

Introduccion:

Propiamente, la ejecucién de las tareas que materializan una
publicacién no es una actividad mecénica e irreflexiva, pues es
en la que se toman las decisiones que dan forma al objetivo
comunicacional de la publicacién.

Propdsitos:

+ Reconocer al proceso de disefio como el de toma de
decisiones congruentes con el objetivo de la publicacién.

- Reconocer los elementos gréficos que materializan la
pieza editorial, el valor y el uso pertinente de cada una de
ellas (formato, imagen, tipografia, composicion, caja, etc)

- Establecer la relacion con la estructura compositiva y la
estructura de los contenidos.

« Reconocer a la legibilidad como uno de los paradigmas
de la composicién editorial.

- Conocery manejar el “canon” editorial.

Contenidos:
1. Elobjetivoy el publico a atender.

2. Eleccién del formato

3. Eleccién de imagen

4. Eleccioén tipogréfica

5. Estructuracion del espacio compositivo

6. Definicion de la caja

7. Criterios de legibilidad: Tipografia, tamano, interlinea,
espaciamiento, longitud de linea.

8. Tipos de parrafo

Tipos de pagina
10. Ortotipografia

Unidad lll. Edicion.

Introduccion:

La produccion editorial es un proceso colectivo con una
secuencia de tareas especializadas que son responsabilidad
de diferentes equipos de trabajo. Este proceso es particular al
tipo de publicacion, sus necesidades y es susceptible de ser
“disefiado’, es decir, planeado, anticipadamente.

Objetivos:
- Conocer el proceso editorial, sus etapas, sus responsables.
- Conocer las actividades y los factores que integran el
disefio de la produccion y valorar la relacion que guarda
con la definicion del proyecto editorial y sus objetivos.
- Conocery delimitar el proceso editorial, los equipos
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editores y la relacion que guardan con los proyectos
editoriales.

- Conocery diferenciar las tareas y responsabilidades de los
integrantes del equipo editor

- Definir el concepto y las delimitaciones del “‘cuidado
editorial”.

-+ Conocer la relacion entre el flujo de trabajo y el control
de calidad.

+ Conocer el funcionamiento de alguna casa editorial.

Contenidos:
1. El proceso editorial, sus etapas y sus responsables
2. Disefo de la produccion
3. Qué es el cuidado editorial
4. Cémo funciona una editorial

Unidad IV. Reproduccién.

Introduccién:

En el proceso editorial es muy importante la produccién de
los originales y sus copias. La pre-impresién pone a prueba
la congruencia entre la conceptualizacién y la reproduccién
para realizar disefios factibles. La preprensa digital, obliga a
poner atencion especial en una gran cantidad de variables
que intervienen. En la etapa de impresion, la Ultima del
proceso de produccion editorial, se hacen realidad las
publicaciones y se ven las consecuencias de las decisiones
tomadas anteriormente, pero es ademas un proceso donde
se puede potenciar los recursos o generar problemas. Por
eso es indispensable conocer a fondo coémo se imprimen las
publicaciones.

Propésitos:

« Reconocer el valor de la reproductibilidad en las
publicaciones

- Distinguir al original de las copias

« Conocery comprender los principios basicos de la preprensa,
tradicional, digital e hibrida.

- Conocer los conceptos basicos del mundo digital de la
preprensa (pixel, resolucion, bitmap, PostScript, etc.), sus
problemas y soluciones.

PRODUCCION EDITORIAL

- Conocer los pormenores de la reproduccién del color.

- Conocer el dmbito de la tipografia desde el punto de
vista técnico-digital.

- Conocer los procedimientos y rutinas que garanticen un
proceso de pre-impresién eficiente.

« Conocer los principios de impresion

- Conocer los factores que intervienen en la prevenciéon y
correccion de los errores y aberraciones en la impresién.

- Conocer los procesos que intervienen en la impresion y
los acabados.

Contenidos:

La repructibilidad, el original y las copias
Las etapas del proceso de reproduccién
Preprensa

Fotocomposicion

Impresion y acabados

v W

Unidad V. La produccién editorial hoy.

Introduccién:

En los ultimos anos, el fendmeno de la produccién, distribucion
y consumo de las publicaciones se ha transformado y juega un
papel preponderante dentro de la comunicacion social.

Propésitos:
- Conocer el ciclo de las publicaciones
« Reflexionar sobre el fenébmeno contemporaneo de la
produccion editorial.

Contenidos:

1. Produccion, distribucion, consumo y reciclaje

2. Aspectos legales. ISBN, ISSN, cédigo de barras, copyright,
créditos, etc.

3. Elnegocio de las publicaciones
(editoriales, librerfas, comercios, libros, , periédicos,
revistas, publicidad, etc)

4. Ladindmica de la industria editorial en México
(actualidad y perspectivas)
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PRODUCCION EDITORIAL

Actividades

a) Exposicion de los temas en clase. Por los estudiantes y el profesor, con apoyos visuales.
Discusién y conclusiones.

b) Ejercicios brevesy sencillos para ser realizados en clase y que sirvan para consolidar los
conocimientos haciéndolos significativos.

c) Ejercicios complejos para ser iniciados en clase y concluidos en casa. En estos ejercicios, el
alumno tiene que poner en juego de manera auténoma, los conceptos, conocimientos
y habilidades adquiridos Los resultados se analizardn por equipos o en el grupo.

d) Proyecto que se realizard en etapas, cada una de las cuales integrara los ejercicios
complejos. El resultado serd una publicacién que sea ademas, el producto en que se
materializaran los resultados del curso y serd parte de los instrumentos de certificacion.

e) Conferencias de invitados, que hablen sobre su experiencia en el dmbito de la
produccién editorial, con la idea de que puedan ser referentes de las opciones
profesionales que ofrece el medio.

Evaluaciones

Evaluacion diagnéstica

Para detectar si el estudiante llega al curso con los conocimientos previos necesarios, se
realizard un ejercicio practico de analisis de un grupo de publicaciones. En el ejercicio el
alumno tendrd que comparar, analizar, diferenciar y describir tres publicaciones distintas,
deteniéndose en cudl es el objetivo de cada publicacion, los elementos que las integran y le
son caracteristicos, asi como en lo que las hace iguales y lo que las distingue.

Seevaluard:

+ Lacapacidad de observacion y analisis

«  Eluso de conceptos de la comunicacion grafica
+  Lacapacidad de expresarse por escrito

Evaluacion formativa
Se aplicaran evaluaciones formativas al final de cada unidad en la que se valoraré el manejo
de los conceptos abordados, la asimilacion de los contenidos tematicos y el desempefio
en clase. Para ello se utilizard como instrumento un examen escrito y la presentacion de los
ejercicios realizados.

Cuando las actividades del curso generen productos disefados, estos serén valorados
desde la perspectiva de las tres vertientes del repertorio tematico.

- Disefo: la calidad de lo producido desde el punto de vista de la comunicacion visual.

+  Edicion: la calidad de lo producido desde el punto de vista de los contenidos.

+ Produccién: la calidad de lo producido desde el punto de vista de los procesos y las
delimitaciones de realizacion.
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PRODUCCION EDITORIAL

Consideramos tan valioso el resultado como el proceso, especialmente cuando este
ultimo revela su potencial al alumno y le permite reconocerlo. La evaluacion debera sefialar
los aciertos y los errores del alumno con dnimo correctivo y constructivo.

Evaluacion para certificacion
Para certificar la materia, el alumno deberd presentar un producto y un examen.

Producto:

Una publicacién o conjunto de publicaciones realizadas por él mismo de manera individual

o colectiva (si fuera colectiva, cada alumno presentara sus propios ejemplares), con las

siguientes caracteristicas:

- 2ejemplares idénticos

« Tamafonomenora8x8cm

- Almenos 8 paginas, si se trata de folleto doblado, no menos de 3 flaps

« Deberd establecer una narracion y hacer evidente el correcto manejo de los recursos de
comunicacién grafica, editoriales y de reproduccion editorial.

La entrega deberad ir acompanada de la ficha técnica de la publicacién, asi como de un texto
de sustento, de no mas de 1 cuartilla, en donde se establezca el objetivo de la publicacion

y los recursos utilizados para alcanzarlo; una descripcion del proceso de produccion,
sefialando los problemas enfrentados y las soluciones encontradas y una conclusion sobre
los resultados obtenidos.

Examen:
Que evalUe la apropiacion de los conceptos y los conocimientos de la produccion editorial.

Bibliografia
Bibliografia basica para el estudiante

- Unidad I. La comunicacidn y las publicaciones.

De Buen, Jorge, Manual de disefo editorial, Ed. Santillana, México, 2000

Forges, Chris (Editor). Varios autores. Disefio de revistas. Ed. McGraw Hill. México 2000.

Briggs, Asa y Peter Burke. De Gutembreg a internet. Una historia social de los medios de
comunicacion. Ed. Taurus. México, 2006.

Febvre, Lucien y Henri-Jean Martin. La aparicidn del libro. Libraria, FCE, Conaculta. México,
2005.

- Unidad II. DiseAo de una publicacién

Kane, John. Manual de disefio editorial. Gustavo Gili. México, 2005.

Martin, José Luis (et al) Manual de tipografia, del plomo a la era digital. Ed. Camp Grafic,
Espana, 2003.

Samara, Thimothy. Disefiar con y sin reticula. Edit Gustavo Gili. México, 2004.

Frutiger, Adrian. En torno a la tipografia, Ed. Gustavo Gili. México, 2004.

- Unidad Ill. Edicidn.

De Buen, Jorge, Manual de disefio editorial, Ed. Santillana, México, 2000

Varios. Manual de estilo de El Pafs. Ediciones El Pafs, Espafa, 2004.

Martinez, de Sousa, José. Diccionario de Tipografia y del Libro, Ed. Labor, Espafia, 1988.

Davies, Gill. Gestion de proyectos editoriales. Como encargar y contratar libros. Ed. Libraria y
Fondo de Cultura Econdmica. México, 2005
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PRODUCCION EDITORIAL

« Unidad IV. Reproduccion.

Reyes Coria, Bulmaro, Metalibro: manual del libro en la imprenta, México: Direccion General de
Publicaciones y Fomento Editorial, UNAM, 1999.

Sagahon, Leonel. Manual de pre impresién.Ed. Tronix. México, 2000

- Unidad V. La produccién editorial hoy.

Schiffrin, André, La edicidn sin editores: las grandes corporaciones y la cultura, traduccion de
Eduardo Gonzalo, México, Ed. Era, 2001 (Biblioteca Era).

Zaid, Gabriel, Los demasiados libros, México, Océano, 1996 (El ojo infalible).

Goldin, Daniel. Los dias y los libros. Divagaciones sobre la hospitalidad de la lectura. Ed Croma-
Paidds. México, 2006.

Bibliografia complementaria para el estudiante

- Unidad |. La comunicacién y las publicaciones.
Varios, Ensayos sobre disefo, tipografia y lenguaje. Editorial Designio. México, 2005

- Unidad II. DiseAo de una publicacién

Muller-Brockman, Josef. Sistemas de Reticulas, Editorial Gustavo Gili,, S.A. Barcelona, 1992.

Fuenmayor, Elena, Ratén, ratén..., introduccion al disefio grdfico asistido por ordenador, Ed.
Gustavo Gili, México 1996.

Friedrich, Fried! Et. Al. Typo. Ed. Kbnemann.

- Unidad Ill. Edicion.
Zavala, Roberto. £/ Libro y sus Orillas, Direccién General de Fomento Editorial UNAM, 1995.

- Unidad IV. Reproduccion.
- Unidad V. La produccién editorial hoy.

Varios, Pasajes de la edicién: hablan los profesionales. Memoria del Primer Foro de Editores. SEP,
CERLAC, UDG.
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Calendario 2007

Clase No. Dia Tema Actividad

Clase 1 MARZ0 21/ 23 Evaluacién diagndstica
Presentacion del curso

Clase 2 MARZ0 28 /30 Unidad I.
La comunicacién y las publicaciones

SEMANA SANTA

Clase 3 ABRILTT/13 Unidad I.
La comunicacién y las publicaciones

Clase 4 ABRIL18/20 Unidad Il.
Disefio de una publicacion.

Clase 5 ABRIL25 /27 Unidad II.
Diserio de una publicacidn

Clase 6 MAY0 02/ 04 Unidad Il.
Disefio de una publicacion Evaluacion formativa
Clase 7 MAY009 /11 Unidad lll.
Edicion
Clase 8 MAYO 16 /18 Unidad lll.
Edicion
Clase 9 MAY0 23/25 Unidad IV.
Reproduccién
Clase 10 wav030)UNI001 Unidad IV.
Reproduccién Evaluacion formativa
Clase 11 JUNIO 06/ 08 Unidad V.
La produccién editorial hoy
Clase 12 yuio13/15 Proyecto
Clase 13 io20/2 Proyecto
Clase 14 Juno27/2 Proyecto
Clase 15 uLi0o4/06 Evaluacion y conclusiones del curso

Nota importante:

Para tener derecho a participar en la clase, es indispensable haber hecho las
lecturas y las tareas correspondientes, asi como llevar completo el material
solicitado.
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