Titulacion por producto comunicativo con sustento tedrico

Esta forma de titulacion consiste en la elaboracion de un producto
comunicativo y de una reflexién tedrica en torno al mismo que evidencie
las capacidades del alumno para resolver retos de comunicacion especificos,
valiéndose de los recursos tedricos y practicos adquiridos a lo largo de la
carrera. El resultado del proyecto serd un producto de uno o varios de los
medios que se incluyen en el plan de estudios de la licenciatura asi como un
documento tedrico que recoge, organiza y presenta la reflexidon tedrica y el
proceso de realizacion del proyecto. Esta opcion se distingue de la de plan
de comunicacidn en que no necesariamente implica una estrategia de
medios, sino que se concentra en un producto especifico.

El trabajo debera:

e Presentar un problema de comunicacion.

e Resolver dicho problema mediante la aplicacion mas amplia posible
de los conocimientos, habilidades y actitudes adquiridos durante su
formacion.

e Lograr una correcta integracién entre la teoria y la practica.

o Ofrecer una vision critica del medio seleccionado.

o Reflexionar sobre el publico al que va dirigido el producto, y promotor
del mismo (*).

e Ofrecer una perspectiva original del tema seleccionado.

El producto debera:

o Cubrir exigencias técnicas de nivel avanzado y/o profesional.
e Proponer una solucién creativa e innovadora.

El sustento tedrico debera tener una extension minima de 40 cuartillas
escritas a doble espacio con letra punto doce. Las citas se realizaran segun
el sistema Harvard. Este documento debera contener los siguientes puntos:
1. Objetivos y el alcance del proyecto
2. Publico al que va dirigido
3. El promotor y sus necesidades (*)
4. Justificacién
4.1 Justificacién del tema
4.2 Justificacidon del medio elegido
4.3 Justificacién del género o formato

5. Investigacion documental

5.1 Investigacidn documental sobre el tema del producto



5.2 Estado de la cuestion del tema en el medio elegido
6. Proceso de producciéon (Bitacora)
6.1. Argumentacion de las decisiones y estrategias elegidas
6.2. Cronologia del proceso de produccion
7. Fuentes documentales
8. Anexos (**)

(*) Este punto debera incluirse en caso de que haya promotor del producto
comunicativo. La figura del promotor contempla la vinculacion del
estudiante con una organizacion, ya sea de caracter publico o privado, con
el objetivo de desarrollar un producto en funcién de las necesidades de la
misma. En tal caso, el promotor seria un representante de la organizacién
gue cumpliria con la funcién de tutelar el trabajo del estudiante en el seno
de la misma y en conjunto con el director académico del trabajo de
titulacion.

(**) Los anexos tienen que incluir los bocetos, la carpeta de produccion vy el
material utilizado para la realizacidon del producto final.

En caso de que el medio elegido sea la prensa, el trabajo puede ser:

e Un reportaje de investigacion en el que se trate un tema en
profundidad, desde un enfoque novedoso. Extensién minima: 20
paginas.

e Un portafolio de textos periodisticos informativos y/o informativos-
interpretativos estructurados en torno a una tematica. Los textos
deberan tener coherencia como conjunto. Extensidn minima: 20
paginas.

Cualquier otra propuesta no contemplada en estas dos opciones, tendra que
ser aprobada por la Academia de Comunicaciéon y Cultura y ratificada por la
Coordinacién de Certificacion.

En caso de que el medio elegido sea radio:

e El trabajo puede ser de cualquier género o un trabajo sonoro experimental
(este ultimo previa justificacion y aprobacion). La duracion minima dependera
del producto y género, previa justificacion. No hay un tiempo minimo ni
maximo.

e Se debera definir quién conforma el equipo de trabajo y los roles del estudiante
o estudiantes en el mismo. En caso de que participe personal ajeno a la
titulacion, se debera justificar su participacion. En cualquier caso, los
estudiantes deben realizar las labores fundamentales, como produccion,
direccion, guién y edicion.

Si el estudiante decide titularse con un producto audiovisual:



o Este puede pertenecer a cualquier género. La duracién minima es de 5
minutos, pero tendra que estar justificada.

e Se debera definir quién conforma el equipo de trabajo y los roles del estudiante
o estudiantes en el mismo. En caso de que participe personal ajeno a la
evaluacion se debera justificar su particpacion. En cualquier caso, los
estudiantes deben realizar las labores fundamentales, como produccion,
direccion, guion y edicion.

Si el estudiante opta por titularse con un producto editorial, éste debe reunir las
siguientes caracteristicas:.

e Deberda ser una publicacion (o una serie de publicaciones) impresa,
conformada por portada e interiores, con un minimo de 48 paginas.

e Podra contar solo con texto, sélo con imagenes, o un balance entre ambos
contenidos.

En caso de que el estudiante decida titularse con un producto grafico, éste debe
reunir las siguientes caracteristicas:

e Debera ser un sistema de imagenes, es decir, un conjunto de imagenes afines
que estan relacionadas de manera tal que cada una aporta alguna
particularidad necesaria para el conjunto, que desarrollen un concepto o una
serie de conceptos visuales..

e Las imagenes deben ser estaticas y sobre un soporte bidimensional, fisico (no
electrénico) y debera incluir textos o tipografia

En caso de que el medio elegido sea fotografia:
e EIl producto podra ser un fotorreportaje o ensayo fotografico, resultado de
tomas con camara reflex analégica y/o digital, conformado por un minimo de
20 fotografias.

Cualquier otra propuesta no contemplada en estas opciones, tendra que ser aprobada
por la Academia de Comunicacion y Cultura y ratificada por la Coordinacion de
Certificacion.



