
 

 
 

PROGRAMA DE ESTUDIOS:  Nombre de la materia SOCIOSEMIÓTICA 
 

PROTOCOLO 
 

Fechas Mes/año  Clave M-1-ES-OP1-01 Semestre 1º. 

Elaboración Enero 2023 
 

Nivel Maestría    Maestría X Doctorado   

Aprobación Agosto 2023 
 

Ciclo Postgrado   Básico   Superior   

Aplicación  Agosto 2024 
 

Colegio H. y C.S. X C. y T.  C. y H.  

 
Plan de estudios del que forma parte:  
Maestría en Estudios Semióticos 

 

 
Propósito(s) general(es):  Al terminar el seminario, el estudiantado podrá: 
 
En este curso, el/ la estudiante obtendrá y aplicará el conocimiento teórico y metodológico de semiótica del marketing, 
a su objeto de estudio de la maestría o doctorado en Estudios Semióticos. 
 
Objetivo básico:  

En este curso, el estudiantado revisará las diversas corrientes teórico-metodológicas que propone esta área de estudio 
que es la sociosemiótica con el objetivo de desarrollar una propuesta de análisis sociosemiótico para su corpus de 
estudio. 

 

 

Carácter 

 

Modalidad  Horas de estudio semestral (16 semanas) 

Indispensable  

Seminario  Taller  

 
Con 
Docente 

Teóricas 3 

Autónomas 

Teóricas 3 

Curso de 
especializa
ción 

X Curso-taller  Prácticas 3 Prácticas 3 

Optativa X  Laboratorio  Clínica   Carga horaria semanal: 12 Carga horaria semestral: 192 

Asignaturas Previas Asignaturas Posteriores: 
Semiología lingüística, Semiótica Pragmática y Semiótica 
de la Cultura 
 

 
 

Requerimientos 
para cursar la  
asignatura 

El/la estudiante debe comprometerse a leer, participar durante el seminario y a entregar un avance 
de su trabajo de investigación. 

Perfil deseable 
del/la docente:  

Doctorado en cualquier campo del conocimiento Comunicación que demuestre conocimiento y vasta 
experiencia en estudios en semiótica y en estudios del discurso, con una suficiente y necesaria 
investigación en los temas de semiótica. Además, haber demostrado participación en congresos 
nacionales e internacionales; trabajo en equipo, en investigaciones grupales, trabajo en cuerpos 
colegiados y haberse formado y desarrollado habilidades en investigaciones de carácter inter, multi 
y transdisciplinario. 
 

 
Academia responsable del programa:  
Posgrado en Estudios Semióticos 

Diseñadora: Dra.  Graciela Sánchez Guevara, Dr. Tanius 
Karam Cárdenas 

  



 

 
 

CONTENIDOS 
 
Contenidos generales: 

En la primera unidad el estudiante adquirirá conocimiento sobre la relación de la sociosemiótica con las ciencias sociales 
y del espíritu, así como reconocerá la importancia de la significación como articulación de sentido. En la segunda unidad 
se estudiará los diversos métodos de análisis y los diferentes niveles de significación, esto es necesario para poder 
comprende la tercera unidad en la que se tratarán temas como la construcción de identidad, homogeneidad, alteridad 
como una práctica constante en el desarrollo simbólico de una cultura. En la cuarta unidad se exponen tópicos de la 
vinculación de la semiosis social ideológica, establishment, la cooptación de la cultura emergente y contracultura para 
internalizarla como parte de la cultura popular. El penúltimo apartado se concentra en la desarrollar las diferentes 
manifestaciones y funciones de los signos sociosemióticos. Finalmente, el propósito de la última unidad es que el alumno 
identifique cuál es el tipo de fenómeno a analizar, la(s) teoría(s) en las que se apoyará para comprender, analizar y 
explicar su objeto de estudio. 
 
Profundidad en los contenidos: El seminario está relacionado con el conocimiento teórico-metodológico-práctico.  

 
Aportes a la formación del estudiante: El estudiante obtendrá conocimiento teórico, metodológico y práctico del 
seminario de semiótica de la publicidad, lo cual le ayudará a continuar y finalizar con mayor solidez su trabajo de 
investigación. 

 
Al terminar el seminario, el estudiante podrá: 

1. Identificar las corrientes teóricas de la sociosemiótica. 
2. Identificar las metodologías de la sociosemiótica. 
3. Identificar y reflexionar sobre la importancia del signo en la construcción de identidad y su relación con las prácticas 
sociodiscursivas. 
4. Relacionará la construcción y representación de los signos que dan indicios sobre los discursos ideológicos, el 
establishment y cómo contribuye la cultura hegemónica en la captación de sistemas emergentes, contraculturales para 
convertir a estos signos en parte de la cultura popular. 
5. Comprender las diversas manifestaciones y funciones de los signos sociosemióticos expresados en los fenómenos 
socioculturales. 
6. Vincular los fenómenos sociosemióticos, corrientes teórico-metodológicas que propone esta disciplina con el propósito 
de diseñar categorías que le ayuden al análisis de su objeto de estudio. 

 
Unidades de aprendizaje 
I Sociosemiótica y Ciencias Sociales 
El estudiante podrá identificar las corrientes teóricas de la sociosemiótica. 
 
1.1 Sociosemiótica y transdisciplina 
1.2 Corrientes teóricas de la sociosemiótica 
1.3 Conformación de formas simbólicas 
1.4 La significación como articulación del sentido: lingüísticos, icónicos, fonéticos 
1.5 Lógica del sentido y niveles de organización 
1.6 Semiótica de la interacción 
1.7 Regímenes de visibilidad: representaciones de sujetos, situaciones y posiciones de comunicación 
 
II Sociosemiótica métodos de análisis 
El alumno conocerá las diversas propuestas metodologías de la sociosemiótica 
 
2.1 Lenguajes diversos 
2.2 Estructuras semionarrativas 
2.3 Nivel epistemológico 
2.4 Nivel axiológico 



 

2.5 Nivel referencial 
 
III Sociosemiótica de la cultura 
-El maestrante identificará y reflexionará sobre la importancia del signo en la construcción de identidad y su relación con 
las prácticas sociodiscursivas 
 
3.1 Construcción de identidad 
3.2 Homogeneidad – Alteridad 
3.3 Prácticas semiótico discursivas 
3.4 Sociosemiótica y cultura de masas 
 
IV Semiosis social 
El estudiante relacionará la construcción y representación de los signos que dan indicios sobre los discursos ideológicos, 
el establishment y cómo contribuye la cultura hegemónica en la captación de sistemas emergentes, contraculturales para 
convertir a estos signos en parte de la cultura popular. 
 
4.1 Discurso e ideología 
4.2 Discurso y establishment 
4.2.1. Cultura hegemónica 
4.2.2 Cultura emergente 
4.2.3 Contracultura 
4.2.4 Cultura popular 
 
V Manifestaciones y funciones de los signos sociosemióticos 
El alumno comprenderá las diversas manifestaciones y funciones de los signos sociosemióticos expresados en los 
fenómenos socioculturales. 
 
5.1 Manifestación y función emotiva 
5.2 Manifestación y función referencial 
5.3 Manifestación y función poética 
5.4 Manifestación y función fáctica 
5.5 Manifestación y función conativa 
 
VI Diseño de categorías sociosemióticas 
El maestrante vinculará los fenómenos sociosemióticos, corrientes teórico-metodológicas que propone esta disciplina con 
el propósito de diseñar categorías que le ayuden al análisis de su objeto de estudio. 
 
6.1 Fenómeno sociosemiótico a analizar: Ideología, identidad, establishment, tipo de cultura y su relación con las demás 
6.2 Teoría o corriente sociosemiótica 
6.3 Propuesta metodológica: Modalidad semiodiscursiva, nivel epistemológico, axiológico y referencial 
6.4 Ejemplificación de las manifestaciones y funciones de los signos sociosemióticos: emotiva, referencial, poética, 
fáctica, conativa. 

 

INDICADORES DE CERTIFICACIÓN 
Evaluación diagnóstica:  

Se recomienda aplicar un instrumento de evaluación diagnóstica en la primera clase en el que se contemplen indicadores 
sobre su conocimiento y experiencia en el área de la sociosemiótica, con el propósito de conocer qué tipo de información 
y orientación tiene el alumno en esta materia. 
 
Evaluación formativa:  

Se recomienda aplicar un instrumento de evaluación formativa a los estudiantes a la mitad del curso, con indicadores en 
los que se pueda observar la apropiación del conocimiento que el estudiante va adquiriendo en sociosemiótica. 
 
Evaluación para certificación: 

1. Entrega de un trabajo sobre su investigación de maestría en el que se desarrolle una o varias corrientes teóricas de la 
sociosemiótica.  



 

2. En este ensayo se solicita que describa las categorías metodológicas de la sociosemiótica, las cuales le ayudarán al 
análisis de su objeto de estudio.  
3. En esta investigación el estudiante argumentará la pertinencia teórico-metodológica de la corriente sociosemiótica que 
está implementando. 
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