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EPPCP EVOLUCION PROGRAMATICO-PRESUPUESTAL POR CATEGORIA PROGRAMATICA

Unidad Responsable de Gasto: 29A000 Universidad Autonoma de la Ciudad de México. ]

Periodo: Enero - Marzo 2023

PP DENOMINACION UNIDAD DE
MEDIDA

(3) (3
(3)

Proporcionar de manera publica y gratuita educacion superior, asi como desarrollar y promover la investigacion, la difusion , la ény 6n Universitaria. Estudiante

PRESUPUESTO (Pesos con dos decimales)

PAGADO
(14)

EJERCIDO
(13)

DEVENGADO
(12)

COMPROMETIDO
(1)

PROGRAMADO
(10)

MODIFICADO
(9

APROBADO
(8)

ICPPP (%)
(15)=(12/10)*100

1ARCM (%)
(16)=(7/15)*100

ORIGINAL PROGRAMADA ALCANZADA 1CMPP (%)
(@) (s) (6) (7)=(6/5)*100

326,288,400.49 326,023,492.78

1,605,000,000.00 1,876,143,149.04 693,175,769.10 436,928,925.65

Objetivo:(17)
1. Coadyuvar a satisfacer la demanda de servicios educativos de nivel superior en la Ciudad de México, en el marco de una politica educativa democratica e incluyente, que responda al principio de ingreso irrestricto y a la posibilidad de que las y los estudiantes avancen a su propio ritmo, de acuerdo con sus circunstancias especificas
2. Asegurar un alto nivel en todas sus actividades académicas y la plena confiabilidad de los certificados, titulos y grados otorgados, contribuyendo al desarrollo cultural y profesional de las personas estudiantes

3. Promocién de la investigacion y la creacion artistica inter/trans/pluridisciplinaria innovadora, critica y con (esponszbtlldad social que crea, recrea y construye conocimientos, productos artisticos y tecnologias.
y en el entorno social, en particular en las comunidades de la Ciudad de México.

4, Promocion de la difusién de las ciencias, las artes y las humanidades entre las personas de la comuni t
5.D llo de prog; de extension ur ia, con una perspectiva formativa, académica y cultural, que beneficien a istintos sectores de la Ciudad de México,

Acercar a la poblacion universitaria a las diversas expresiones culturales, artisticas, cientificas, tecnologicas y humanisticas, a través de la programacion de actividades especificas:
Promover actividades que contribuyan a que la UACM sea un espacio abierto al conocimiento y a la participacion de los distintos actores sociales, intelectuales, artistas, cientificos y miembros de la comunidad.

Complementar y ampliar la curricula a través de una oferta permanente de cursos, para coadyuvar en la formacién integral y actualizacién de la ¢ universitaria y J
Promover la formacion, el delash ylac enla , fomentar la critica, la apreciacién estética, promover la investigacion, experimentacion y creacion en los distintos ambitos de la cultura, el arte y la ciencia, ademas de generar espacios para la expresion de tales manifestaciones;

Promover actividades culturales en el Centro Cultural Casa Talavera y Centro Vlady, que contribuyan a que la UACM sea un espacio abierto al conocimiento y a la participacion de los distintos actores sociales, intelectuales, artistas, cientificos y miembros de la comunidad universitaria, asi como del pablico en general

Fortalecer los Centros Culturales como espacios de creacién, divulgacién y socializacion del conocimiento generado en la universidad”

Divulgar el conocimiento generado en la UACM y;
Promover y propiciar la divulgacion del conocimiento generado en la UACM por medio del disefio, publicacion, distribucion y difusion de obras cientificas, humanisticas y sociales de alta calidad académica y pertinencia pablica, tanto de autores nacionales como extranj ; asi como g: el control y resgu: de publicaciones en el almacén y el buen,
funcionamiento del Taller de Impresion™
Acciones Realizadas:(18)
Se proporcion de manera gratuita educacion superior, cientifica, humanista y criticaa 15,450 estudiantes en el semestre 2023-1 que cursan 20 licenciaturas y 9 programas de posgrado vigentes, en cinco planteles y en siete centro escolares de Reclusorios de la CDMX.
escolar, se ieron los prog de becasy pré de tabletas electrénicas y de apoyo para la contratacion de servicios de Internet entre la comunidad estudiantil.

Actualmente ya se imparten cursos de forma presencial, lo que supuso la rehabilitacién y mantenimiento de sedes y planteles para el retorno a clases. Adicionalmente como estrategia apara evitar el
y proyectos de investigacion en curso, reincorporandose paulatinamente a sus actividades en presencial.

La académica dio continuidad a los program:
Se realizaron de difusion y extension universitaria de forma presencial y a través de plataformas digitales y de las redes sociales de la U dad brindado ala poblacién iay publico en general, asi como eventos presenciales con estricto cuidado de las medidas de sana distancia.

Durante el periodo se mantuvieron las actividades de vinculacion universitaria en apoyo a los comités itucionales de los que parte se af n proyectos de cooperacion con nuestras instancias y nos sumamos a las iniciativas planteadas por la autoridades en relacion a la cooperacion educativa.

Durante el trimestre se jeron los servicios que dan soporte a las actividades docentes, de investigacion y de difusién. Se dio cursos al proceso de inscripcién intersemestral. A los procesos de certificacion intersemestral y a la preparacion y publicacion de las convocatorias de becas y apoyos estudiantiles.

De igual modo se trabajé en el y de politicas de m: fortalecimiento de la infraestructuta para un retorno seguro a aulas.

Por iltimo, se mantuvieron todas las actividades administrativas relativas a los pagos de nomina, servicios, obl p les, fiscales y se las aud en curso

El total de las actividades realizadas fue de 427 actividades: 47 publicaciones electrénicas, 19 libros impresos, 248 materiales graficos disefiados, 7 Videos que se reprodujeron en las sig : redes sociales de Cultura UACM (YouTube, Facebook y Twitter), 12 programas de radio (entrevistas y charlas), 3 Talleres, 1 Seminario, 6 conciertos, 1 presentacién escénica, 17

presentaciones de libros y revistas, 2 ferias de libro, 2 encuentros, coloquios y festivales, 2 conversatorios y 3 conferencias y/o charlas, 2 exposiciones, 44 clases (ensayos) , 4 proyecciones de cine, 2 Visitas guiadas, 5 otras actividades. Se reportan las cifras de 2,645 asistentes presenciales y/o en linea mediante conexion en las plataformas digitales: Zoom, Google Meet, Facebook
Live y YouTube Live, asi como 1,554 de reproducciones en las plataformas Facebook y YouTube
Ferias de libro en las que se participé:

1.-Feria del Libro Coyoacan
2.-Feria Internacional del Libro del Palacio de Mineria

Causas de las variaciones del indice de Aplicacion de Recursos para la Consecucion de Metas (IARCM) (19)

La variacion que se presenta se debe a un mayor ejercicio en el gasto con la finalidad de cubrir las necesidades para la operacion de las areas, pero es limitado el nimero de estudiantes a los que la Universidad puede atender en este primer semestre, debido a la infraestructura con la que cuenta
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